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1. Management Summary

Herzstlck der Initiative nanoTruck des Bundesministeriums fur Bildung und Fo
schung (BMBF) ist das gleichnamige doppelstdockige Ausstellungsfahrzelohese
seit 2004 durch Deutschland tourt. Die Initiative wurddrigi Projektpasenmmer
wieder aktualisiert und lauft gegenwértig seit 2011 unter demAigabTrucki
Treffpunkt bidNEndeOMAlsBesfiandt ei | dee- AAkti ol
t ec hnol ogndengebditdt i@ HightechStrategié der Bundesregierung

ist es ihr Anspruchdie Queschnittstechnologi@Nanotechnologie aus den Laboren
der Wissenschafzu] holenund die Menschen friihzeitig Uber dieses chancenreiche
Technologiefeldizu] informiererfi®. Dabei soll sie moglichst alltagsnah UikBran-

cen aktuelle ud zukinftige Einsatzmoglichkeiten aber apcitenziele Risiken der
Nanotechnologiénformieren, eine Plattform fur Dialog bieten sowie einen Betrag zu
Qualifikation und Nachwuchsférderungdesn.

Ziel und Methodik der Evaluation

Ziel der Evaluation isheben der Dokumentation und Analyse der Malinhahmen der
Initiative nanoTruck zwischen 2011 und 2014 vorrangig die Ermittlung ihrer Wi
kungen bei den Primarzielgruppen Jugendligege Erwachsenénteressierte
Offentlichkeit, den diskurseeinflussendeMultiplikatoren (v. a. Lehrefihnen)so-

wie derPresseDavon ausgehend solletandlungsempfehlungen féinemaogliche
vierte Projektlateeitabgeleitet werden.

FUr die Evaluation stand insgesamt ein Zeitraum von drei Monaten (Januar bis Marz
2014) zur Vefigung, in dem ein Mix aus quantitativen und qualitativen Methoden
zum Einsatz kambDokumentenanalyseverfigbarer Projektmaterialieifor-Ort-
Begehungen und Teilnehmende Beobachtungea BesuchefinnenBefragungzu

zwei Zetpunkten(Vorher/NachhesMessung) eine OnlineBefragung ehemaliger
Veranstaltungspéarer, die den Truck in der aktuellen Projektlaufzeit gebucht haben,
sowie eine qualitative Analyse der Begleitmedien. Befragt wurden insgé6amt
Besucherinnerf sowie134 Veranstaltungspartner Glerhebung mit eineRiick-
laufquote von 61%).

1 vgl. BMBF 7 Bundesministerium fiir Bildung und Forschumtygg): Aktionsplan Nanotechaio-
gie 20157 Bonn, Berlin 2011

2 vgl. BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschumty€g): Die HightechStrategie fiir
Deutschlandi Bonn, Berlin 2006.

3 vgl. BMBF i Bundesministerium fiir Bildung und Forschuty€g): Der nanoTruck
http://www.nanotruck.de/demanotruck.htm{14:04.2014).

4 Befragt wurdean funf Standorten, dieinen Querschnitt typischer Standorte reprasesnti



http://www.nanotruck.de/der-nanotruck.html
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Zentrale Ergebnisse

Der Truck erreichim Betrachtungszeitraugahrlich rund 100.000 Besuchéiinnen,
davon rund 20% mit geschlossenen Veranstaltungsformagdche einen intemgen

und qualifizierten betraan Kontakt ermdglichen sowie die Mdglichkeit veitie
Nachfragen und des Dialogs: Dies sind Ausstelluf@birungen bzw-Prasenta

tionen, Vortrage, Workshops und Praktikaind80% der Besuchermnenund da-

mit die groRe MetheitwerdendagegeriiberdieA Of f e neereich. dnrdéren
Rahmen hangt es stark von der jeweiligen Besucherfrequentierung ab, wie intensiv
die Beschaftigung mit Thema und Exponaten fiir die einzelnen Bestioner sein
kann.

Analog zurinhaltlichenZielsetzungund Zielgruppenfoldssierung hat deranoTruck

im Berichtszeitraum mehrheitlichchden/Hochschulendsucht(61%), gefolgt von

Ortszentren (1%) sowieMesserund Ausstellungen (17%). Der Anteil der Jugeirdl

chen unter den Besuchenden steigt im gleichetmaden von ca. 63% &ga. 83%.

Dabei Ubersteigt diblachfrage nach demanoTruckdurch potenzielle Verandta

tungspaimer dasAngebot deutlichebenso wie an den Standorten sdliEsiokale

Nachfragenach geschlossenen Formatenniéht gedeckt werdekann und interge-

sierteSchuk | assen statt dessen im Verband zumi
inderen Rahmenesdanruhd g zur A! berf ¢l lungf des Trt

Die Veranstaltungspartner, die den Truck in der aktuellen Projektlaufzeit gebucht
haben, sind durchweg setufriedenmit Inhalten, (modularem) Pgoamm, Alau-

fen, der Zusammenarbeit sowie der potenziellen Einbindung der Inhalte in Fachcu
ricula. Dementsprechend hoch ist ihre Weiterempfehlungsbereitsg@®#ftder Pdr
nergeben an, den Truck bereits weiterenmpéo zu haberKritische Anregungen

der Projektpartndoetreffen vor allem i lange Wartezeit im Vorfeld ungine 21
knappe Frist zwischen Zusage und Einsatztermas dann haufifiir die Partner zu
organsatorischen Schwierigkeitéahrt.

Erreichte Aufmerksamkeit und gewecktes Interesse

DernanoTruckkommt auch bei den Besuchathen sehr gut aber grol3en Meh
heit hat dageweilsbesuchté/eranstaltungsfrmat (sehr) gut gefallgfaurchschnit
liche Bewertungen zwischen 1,6 und 2,2 auf einer Schuiskéda von 1 bis 6, d. h.
mit dem positivsten Wert bei IWichtige Pluspunkte fur diBesuchernnen sind
dabeidas Mitmachen und Selbaktiv-WerdenKénnen, die Anschaulichkeit und
derAlltagsbezug der Darstellung und Vermittlung sowiesprache un@etreuung-
leistung der begleitenden Wissehaftler

Kritikpunkte betrefferiiberwiegend spezifische Bedingungen der Febedozw. der
infrastrukturellen Gegebenheiten des Trucks an sich (zu langes Stehen bei Work-



shops, zu weni g Pl at mowiedustdhadunadnnbnguingOf f enen
einzelner Exponatgeinige waren defekt, andesehwer erreichbar bzw. sitiar).

DaslInteressaler Besuchesihnen an Nanotechnologie Gesamtdurchschnitt ist zu

Beginn, d. h. bei Betreten des Trucisfeinem ehegeringen Ausgangsniveau (je

nach besuchtem Format zwischen 3,3 und 4,2 auf besagtSi@la), wird gdoch

durchden Besuclgesteiger{je nach Format um 0,4 bis zu 0,9 Skalenpunkten).
Deutlichstarkeral s bei der AOffenen Theidénpa-st di es
sonlich betreutegeschlossenen FormaterkennbarRund jedef flinfte Besuchet/

in will sich zudem im Anschluss an den Besuch weiter mit Nanotechnologie bescha

tigen, fur Schulerinnen konkret heif3t dies, dass sich 22% gerne weiter zu-mogl|

chen Ausbildungs und Studienoptionen im Bereich Nanotechnolagiermieren

modten.

Dazu bereitstehenderint Angeboteder Initiative(Flyer, Broschtiren) égen zwar
am Ein bzw. AusgangdesnanoTruckbereit, werden abeton Teilen der Bagher/
-innengar ncht bemerktVor allemWebsite und SocidllediaKanéleals wichtige
begleitende Kommunikationskanéle fir die inhaltliche-YVaber auch Nachbere
tung des Besuctsndvergleichsweise gerinigekanntnur bei zwischen 50% und
59%).

Dazu passend steigeredNutzerzahlen deranoTruckWebsite(2013 rund 27.000
Besuchelnd FaceboolSeite(rund 17.000Jangsam, wenn auch kontinuierlichpw
beidie Website im Zeitverladbnehmend intensiv gatzt wird Einkerde durd-
schnittliche Aufenthaltsdauer sowie AnzablhvAktionen). Insbesondedte Prima-
zielgruppeJugendlichewird nicht gezielt und anlassbezogeressiert, wenn sie
sich vor oder nach deBesuch weiter informieren will. éch die SociaMedia
Angeboteder Initiativekdnnen ihr Potenzial, inebondere dgendliche an den Truck
/ das Thema zu binden, bislang nicht voll ausstdrogineAktivierung durch Fae-
book und YouTubeBeitrdgegelingtlediglichin geringem Ausmalzudemfinden
kaum Weiterleitungen auf die Website statas einer zum Evaluationszainkt
nicht existenten Gesarinline-Strategie gescldet ist.

Die Anzahl von Medienverdffentlichungen tber aemoTruckbewegt sich inbe-
trachteten Zeitraurauf stabil hohem Nivea{rund 435 Berichte jahrlich): Einsatze
des Truckswerden inregionalen bw. lokalen TageszeitungesowieVeranstaltungs
und Informationsportatevorankindigioder es wirddariiber im Nachgang behntet
und so die Reichweiteegteigert.



Kurzfristige Ergebnisse und Wirkungen

Die Besucherinnen bekundebei Betreten des nanoTakiein durchweg sehr ger

ges Wissen zur Nanotechnologie und wichtigen Einzelaspekten (Chancen,hMdglic
keiten, Einsatzgebiete, Risiken, Berufe und Ausbildujigasf der 6er-Skala liegen

die Einschatzungen zwischen 4,3 und 4,9. Der Besuch fuhrt dardiregkezu @anem
erheblichen Wissenszuwagchge der VorhefNachhefVergleich des durch dieeB
sucherfinnen bekundeten eigenen Wissensstands besBitgGrundzugeler Na-
notechnologieverden gut vermitteltAnwendungsgebietend Chancen werden deu
lich (durchschnittlicher Wissenszuwachs zwischen1,9 und 2,1 Skalkteom)n

Geringer ist der Wissenszuwachs Beiken und offenen Fragen der Nanotechmol
gie (Zuwachs um durchschnittlich 1,6 Skalenpunkte), was darin begrtindet liegen
konnte, dass diengsprechenein Ausstellungsstiickeim Vergleich zu anderen
Themenlereicheri ehertextlastig sind und von vieledBesuchernnen oft nur kurz
gestreift und insgesamt wenig beachietrden Auf Ebene der persdnlichen Kom-
munikation gghen de wissenschaftlichen Begleitauf Nachfrage (auch intensiv) auf
Risiken der Nanoteclufogie ein.

Auch im BereichAusbildungs und Studienoptioneist der Wissenszuwachs geri

ger ausgepragt (ebenfalls durchschnittlicher Zuwachs um 1,6) als bei der Vermittlung
der Technologie und ihr&hancen an sich. Vorhandene weiterfihrende und theme
spezifschelnformationsangebotéringen nicht stark genug durch; auch erfolgen zu
wenig durchgéngig und systematischiaitHinweiseauf dieselnformationgjuellen

(Print und Web).

Mehr als die Halfte er Besuchesinnen hat (passend zum bekundeteringen bis

nicht vorhandenen Wissensstand) vor dem Besuch keine Meinung Uber Nanotechn
logie, danach sind es (je nach genutztem Format) nur noch zwischen 9 und 16%. In
gleichem Mal3steigert der Besuch di@gitive Haltung zur Nanotéoologie

Das Ziel, dieTechnologieaufgeschlossenhait steigern und zum Teil sogar Begei
terung zu wecken wird also erreicht, insbesondgarBahmen der stanersonlich
betreuten Fornta. Einen Dialog anzustof3en gelingt deamoTruckinsoweit, als

dass sachliche und neutrale Informationegedpen, Risiken nicht verschwiegen, zu
Nachfragen angeregt und diese offen beantwortet webibess denanoTruckaller-

dings Lust macht, sich weiter aktiv in den (6ffentliche) Dialog, inkkiges Risik-
dialogs, einzubringen, wird im Gesamtdurchschnitt auf eher méaRigem Nivesau ges
hen und erscheint auch angesichts der erreichten Kernzielgruppe Jugendliahker insg
samtkaum reaktisch Dem Anspruch der Erreichung eines BeitragQmalifikation

und Natwuchsférderung schliel3lich wird der nanoTruck dahingehend gerecht, dass
es ihm gelingt grundlegende Informationen zu vermitteln (s. 0.) ergitb inters-
sierteSchuilerfinnen(je nach besutem Format streben zwischen 8% und 28% eine
MINT -Berufsvahl an)in ihrer Absichtzu bestarkeneinennaturwissenschatftlich



technischen Berufsweg einzusaign Was allerdings dekurzfristigen Einfluss
diesbezugliclangehtnamlich vor Ort ganz praktisch auf diesbezuglich weiterfi
rende Informationsangebotenauweisen, bleibt der nanoTruck aktuell unter seinen
Moglichkeiten.

Langfristige Wirkungen

Ehemalige Veranstaltungspartner geben anB#such desanoTruckzusammen
mit den Zielgruppemaclzubereiten (82% ddrartner, die denanoTruckm Schu-
kontext agefragt habem1% derer, die ihn in anderem Kontexigesetzt habgn

Darlber hinaus setzednanoTruckauch auf mittlere bis langfristige Sidmpulse
innerhalb der anfordernden Institutionémsgesamt hat mehr als jedigtte Institut-

on bereitsAktivitdten angstof3en, um die Auseinandersetzung mit Nanotechnologie
nachhaltig zu férderrhei knapp einem weiteren Drittel ist dies geplant (meist die
Anschaffung weiterefUnterrichts)Materialien sowie die Ausrichtung weiteremrve
mittelnder bzw. informerender Veranstaltungemm Thema Nanotechnologie inne
halb der Institution).

Nachhaltige Veranderungen bei d@@sucherinnenkdénnen im Rahmen dieser &v
luationaufgrund der knappen zeitlichen Vorgalmem indirektbzw. per Fremder
schatzungrmittelt werden: Partner, die dies einschatzen konneh. (och wie vor
mit der Zielgruppe in Kontakt stehen), berich(analog zur bekundeten Absicht der
Besucherinnen s. 0.)bezogerauf ihre jeweilige Zielgrupptatsachlichin hohem
Mal3e vonlangfristig gestigertem Interesse an Nanotechnolagid weitereBe-
schaftigung mit deMaterialien der Initiative.

Far die Initiative besteht hier eine grof3e Chance, diese grundsatzéchsséhaft zu
fordern, indem Angebote zur weiteren Beschéaftigung nicht nur pesgdtlt, sadern
auch aktiver vermarktet werden. Wie die Ergebnisse zur Bekanntheit ungniyu
der begleitenden Printind insbesorae OnlineMaterialen jedoch zeigten, liegt hier
aktuell noch Potenzial.
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Empfehlungen

Ausden Ergebnissen leiten sichedezentrale Empfehlungen ab:

l.lnterne Kl2&rung der Gewichtung der Zi el
Begest er ung weckenfi und ARisiken anschaul

Es ist im Kreis der Initiatoren und Verantwortlichen zu klaveelche Rdle genau

das Themdisikenbzw. Risikodialog zukiunftigpiden und wie es gegentber dem
ZielekATechnol ogi eof fenheit fgéwicltet wendenVsollBe gei s
De facto bzw. in der praktischen Umsetzung ist dieses Ziel momentan dem Ziel
ATechnol ogi e of fBeengheeiistt efrourndge rwieze diskutefi unt er
ren ist, ob diese in der Praxis bereits erfolgte Schwerpunktsetzung derohgenti

des BMBF entspricht oder ob ggf. Anpassungen oder Erganzungen bei dett-Vermit

lung des Themas vorgenommen werden sollen.

2. Studien- und Ausbildungswege starker in den Vordergrund riicken

Dies kanniin Truck selbst durch Exponate, Begleitmaterialien wie auch verbal durch
die Begleiter und durch aktiveres Verweisen auf weiterfihrende Infameatin
Printform sowie insbesonderefalie begleitenden OnlinRAngeboteerfolgen. Zu

prufen ist hier auch, inwieweit die Gruppe der erreichten Lehreeh durch syst
matischere (Nachbetreuungn ihrer wichtigenMultiplikator-Funktion weiter darin
bestarkt werden kann, das Thema noch sitem und nachhaltiger in die Kernkie

~

gruppéerAB8olenfi zu tragen.

3. Starkere Vernetzung des Trucks mit der digitalen Welt

Zum einen sollte di®Vebseitedes nanoTruck zukilnftig auch die Primarziepgrel
Jugendlicher direkter und eindeutiger ansprackéva durclBereitstellung zie
gruppenspezifiscmaindanlassbezogener Inhalied Zugriffsmdglichkeiten, orre

tiert an Bedarf und Interessddartiberninaussollten die vorhandenen Socidedia
Kanéle (faebook, Youtube, Twitter) systematisch ausgelaerden,um einmal vor

Ort im Truck erreichte junge dgruppen an das Thema zu bindenchiigste Kom-
ponentan diesem Zusammenhang tié Vernetzung allekommunikativen anoT-
ruck-Angeboteuntaeinander durch gegenseitigen Verweis, ebenso aber auch még-
lichst zahlreiche und intensive Verkntpfungen mit dem nanoTruck selbst, indem z.B.
aktuelles Wissen aus dem Truck in die Kanéle eingespielt wird. Umgekdtehsol
aber auch die Onlineangebote vor Ort (starker) beworbeaewe
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2. Gegenstand, Ziel und Methodi k der Ev aluation

2.1. Die Initiative nanoTruck

Herzstlck der InitiativeanoTruckdes Bundesministeriums fur Bildung undrfo
schung (BMBF) ist das gleichnamige doppelstockige Ausstellungsfahrzelohese
seit 2004 drch Deutschlantburt Die Initiative wurdean drei Projektphasemmmer
wieder konzeptionell, inhaltlich und technisch aktualisied [&uft gegawartig seit
2011unter dem TitePnanoTrucki Tr e f f p un k t bidEde2094é lhrt e n fi
Anspruch ist egjie Querschnittstechnologanotechnologie ausen Laboren der
Wissenschafzu] holenund die Menschen frithzeitig Gber dieses chancenreiche
Technologiefeldizu] informiererii®. Dabei soll sidiberChancepnaber auclpotenzi-

elle Risiken der Nanotechnologieformieren, eine Plattform fir Dialog &ensowie
einen Betrag zu Qualifikation und Nachwuchsfrung leisten.

Die Ausstellung imTruck umfasst Gber 7Bxponatezu zahlreichen Anwendungeb
reichen der Nanotechraglie und wird von einem wissenschaftien Team begleitet.
Zwei Laborbereich@ndein Veranstaltungsraumieten Rauniir Vortrage,Work-
shops und Prailka sowieweitere Veranstaltungsformat@er Truck kann von Ver-
anstaltungspartnern aus Stdn) Hochschulenin Stadt und Gemeidezentren, im
Rahmen von Wissschafts und Techniktgen odeMessengebucht verden und ist
anrund 100 solcha Einsatzort@ pro Jahiin ganz Deutschlanstationiert.Beglatet
wird die Tourdurch Pressaund Medienarbeitur Bewerbung der Standortegitere
Kommunikationsinstrumentesind dieWebsite www.nanwuck.de,Broschiren,
Themenflyer sowiein facebook und yattubeKanal.

Kommunikation KonzeptionUmsetzung sowie Durchfiihrumggr Initiative liegen

beiFlad & Flad Communidéon GmbHals Projektagentur im Atreg des BMBF;

die inhaltlichfachliche Begleitundgjegt beim Projekttrager VDI Technologiezentrum

GmbH.Die Initiative istBe st andt ei | des AAkti ofusdp!l ans |
somit zum einereingebettet inlie Hightech Strategié der Bundesregierungnd zum

5 In diesem zeitlichen Kontext (gegen Ende der alendfrojektphase) steht auch diesel&ation
Die aktuelle Projektphase wird ruickblickend untersucht, gleichzeitig kann die Gelegenheit zu Vor
Ort-Besichtigungen und Befragungen bei den noch laufenden Einsatzterminen des Trucks genutzt
werden.

6 Vgl. BMBF i Bundesministerium fiir Bildung und Forschuty€g): Der nanoTruck
http://www.nanotruck.de/demanotruck.htm(14:04.2014).

7 Vgl. BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschumty$g): Aktionsplan Nanotechnot
gie 20157 Bonn, Berlin 2011

8 Vvgl. BMBF i Bundesministerium fiir Bildung und Forschutty€g): Die HightechStrategie fur
Deutschlandi Bonn, Berlin 2006.
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anderen vnetz mit anderen Aktivitaten desuBdes (z. B. Wissenschaftsjahre rBu
gerdialoge)sowieanderen Projekten zur Nanoteclomé.

2.2. Ziele der Evaluation

Ziel derEvaluation ist nebeder Dokumentation und Analyse der Mal3hahmen der
Initiative nanoTruckzwischen 2011 und 20Mbrrangigdie Ermittlung ihrer Wir-
kungen Davan ausgehend sollddandlungsempfehlungen fémemdogliche vierte
Projektlaufzeitabgeleitet werden

Berucksichtigt werden dabenterschiedliche Wirkungsebenen (vijbb. 1). Diese
betreffen zunéchstlle zahlbare Resultate QutputEbeng, fokussieren dann auf die
erreichte Aufmerksamkeit undiasgeweckte Interesdeei den ZielgruppefOut-
me-Ebeng und betrachten schliel3lidkeranderungen von Wissen, Einstathen und
VerhaltensweisenfipactEbeng. Auf der zeitlichen Ebene werdeamitsowohl
kurzfristige Wirkungen(unmittelbar nach Besuch des Truckis auch nitel- und
langfristige Wirkungen ifit zeitlichem Abstand zum Besudbericksittigt.

Abb. 1:  Wirkungsmodell: Wirkungsebenen Output, Outcome, Impact

Analyse Projektmaterialien

Output und Outcome Impact der MalRnahmen:
der Ma3nahmen A eigentliche Programmziele
: ) ) Impulsstark Erreichte Kurzfristig Anderungen
il RECRN e S Dy T

Handlungen und Verhalten

Abnehmend: direkte Messbarkeit & Wirkungsintensitat

Zunehmend: Abstraktion & Einfluss von programmexternen Bedingungen

Das Augenmerk lieghuf denPrimérzielgruppen der InitiativenanoTruck alsoauf
9 Jugendliche/jungen Erwachsene (Schilerfinnen, Auszubildende, Studiede)

1 interessierteOffentlichkeit

1C
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1 den Dskursbeeinflussaden Multiplikatoren (v. a. Lehrefinnen)
1 Presse

Sekundare Zielgruppen des Trucks, die im Rahmen dieser Evaluation nicht betrachtet
werden, sind dariber hinaus Multiplikatoren aus Politik, Wirtschaft, Wissenschaft

und Gesellschaft, Unternehmen sowie liernschaft dePriméarzielgruppe Jugen

licher / junger Erwachsener.

2.3. Methoden

Fur die Evaluation stand ein sehr knapper Zeitraum zur VerfugAuftpkt-
workshop 7. Januar bis 21. Ma2014 Ergebnisprasentatijoribzlglich der ersten
drei Wochen im Januain denen die Instrumente kopirt wurden, sowiabzlglich
der fur Datenauswirng und-interpretaiton bendétigta Zeit bliebdaher fur dieempi-
rische Umseturg der Primarerhebungenur ein Zeitfenster von rund drei Wochen
Zum Einsatz kanfiolgenderMix ausquantitativen und qualitativen Methoden

Abb. 2:  Methodendesign:Evaluation der Initiative nanoTruck

Feder-
fiihrung

prognoss

2) Begehung / Teilnehmende Beobachtung beide

3) Besucher/-innen-Befragung (Vorher/Nachher) ComX

4) Befragung ehemaliger Projektpartner ComX

5) Medien-Analyse (Print, Online, Social Media) (omX

Ergebnisriickkopplung (Abschlussbericht und Ergebnisworkshop)
Synergetische Verdichtung, Bewertung, Schlussfolgerungen, Handlungsempfehlungen

beide

Dabei liefert zunachst dideta-Analyse bzw. Dokumentenanalyse (Methode 1)
santlicher verfligbarer Projektmaterialiekdnzepte, Projektberichte, gesammelte
Medienresonanajielféaltige Daten auf OutpedVirkungsebeneind dient zugleich
dazu, die Ziele der Initiative nachvollziehen zu kdnnen.

11
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Vor-Ort-Begehungen und Teilnehmende Beobachtungen @hode 2)dienen
dazu,denTruck selbst kennen zu lernend qualitativeEindriickezur Projektumsie
zungzu gewinnenDarausabgeleitetderkenntnisséilden dielnterpretationsilie
zur Einordnung vorangegangener und weiterer Analyséthri

Zur Erfassung deBesucherprofilsindkurzfristiger WirkungenwurdeeineBeau-
cher/-innen-Befragung (Methode 3)zu zwei Zeitpunktenlurchgefiihrtbei Bete-
ten (Vorher-Messung und bei Verlassen des TruckéachherMessung. Sie wurde
computergestutzier Tablet durch eine InterviewemirchgefuhrtWahrend StB-
zeiten sowie bei der BefraguggdRereiGruppen kamen zusatzlich schriftliche
Selbstausfiller zum Einsatz. Insgesamt woreacht Einsatztagen urftnf Stard-
orten, diezugleich einerQuerschnitt typischer Standorte reprasentie4d5s Bes-
chertinnen'® befragt

Die Befragung ehemaliger Veranstaltungspartner (Methode 4)die den

nanoTruckin der aktuellen Projektlaufzeitrgesetzt habererfolgte online. Ang-
schrieben wurden 221 Personen, von denen sich 134 an der Befragung beteiligten
(Ricklaufquote von 61%?: In Anbetracht des kurzen Evaluationszeitraums eesffn
tedieses Instrument die Moglichkeit, langfristige Effe&itd Ebene der anfragenden
Institutionen direkt und auf Ebene der Primérzielgruppenindest indirekt
(Fremdperspektivegu erfassen.

Zur Ermittlungvon Wirkungen auf Ebene dé&ledienkanale wurden zusatzlich die
verschiedeneMedienkanaleeing qualitativen Analyse und Begutachtung unte
gen:Medienanalyse (Methodeb).

% Unterden Standorten waretvei verschiedene Schulformen (Gymnasiurbg@chule, Regelschule
in Leinfelde/Thiringen, und Herzberg/Niedersachsen sowie Ochtrup/N&i\Berufsbildung-
zentum (in Unna/NRW)sowie eine Bildungsmessgim Ulm/BadenrWirttemberg)Befragt wurde
an allen TruckEinsatztagen zwischen dem 4. und 22.220

10 Unter den befragten Besucharhen waren zu tiber 80% Schiterhen, deren Besuch im Rahmen
eines schulischen Programms erfolgte.

11 Bei den befragten Veranstaltungspartnern handelte es sich zur Halfte um Personen, die den Truck
im Schulkontext mgesetzt haben, rund ein Viertel im 6ffentlichen Raum, rund ein weiteres Viertel
an Hochschulen, auf Messen oder bei und sonstigen Veranstaltungen. D&t lefdzom 4.2. bis
zum 28.2.2014.
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3. Ziele der Initiative nanoTruck

Aus derAnalyse der Konzete und Selbstbeschreibungen deratite wird deutlich,
dasddie Forderung der Technologieaufgeschlossenhgigl. Abb. 3) speziell g-

genuber der Nanotechnologas das Hauptziel beschrieben werden kann, welches

fur alle Zielgruppengleichermaf3en dil Um dieses Ziel zu erreichen, soll die laiti
tive auf drei Elenen beitrageibzw. folgende drei vgdagerte Ziele erreichersie
soll:

1. die komplexe Technologie begreifbarachen;
2. Chancen und Risiken anschaulich vermittel
3. einensachliclen undfundierten Dialog arstof3en.

Fur diePrimarzielgruppgugendlichd junge Erwachsene kamt ein weiters
Hauptzielhinzu: DernanoTrucksoll einen Betrag z@Qualifikation und Nachwudt
foérderung leisten, inderar Begeisterungveckt (fir Nanotechnologie im Besderen
und Naturwissenschaft und Technik insgesaatigr auch konkrete Informanen
zu moglichen Berufswegen und Karrierechancen vermittelt.

Abb. 3:  Kernziel: Férderung der (Nano-)Technologieaufgeschlossenheit

Analyse Projektmaterialien
BEGEISTERUNG \

wecken

~ / \

Kernzielgruppen
Jugendliche und junge
Erwachsene - zusétzlich:
QUALIFIKATION und
NACHWUCHS-
FORDERUNG

-

Chancen UND
Risiken
anschaulich
vermitteln

. Alle Zielgruppen:
sachlichen Und TECHNOLOGIE-
fundierten

DIALOG =»| AUFGESCHLOSSENHEIT

gegeniiber der Nanotechnologie
fordern

anstofRen

Eine komplexe
Technologie
BEGREIFBAR
machen

Beruicksichtigung der Einbettung in den
HIGHTECH- AKTIONSPLAN
STRATEGIE der NANOTECHNOLOGIE

K Bundesregierung J

Um die skizzierta Ziele sowie die heterogenen Zielgruppanerreichen, setrder
nanoTruckein breites Mal3nahmenspektrem.
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1 interaktive Formate: Praktikaundverschiedene Workshopkonzeie Schi-
ler/-innen,externe Weiterbildungsveranstaltungen, Schulungd Weiterfl-
dungweranstaltungen fiir Lehrkrafte sowie spezifische Weiterbildungsvekansta
tungen zB. unter Einbindung von Gastrednern

1 “frontale” Formate : Geflihrte Ausstellungsrundgéange, Kurzreferate, Auterenl
sungen, VidedLasershoww e r anst al tiuimgeni Anano

1 autodidaktische Formate Tage der offenen Tir sowie Expoiave-
Demonstrationen

Bei denim Evaluationszeitraurabdeckbaren Einsafzerminen konntefolgende
zentrale Formate beobachtet und ihre Besugheen befragt wereh: Workshops
fur Schulklasse, gefuhrteAusstelungsrundgangevortragesowie dieOffene Tur
zum Teil flankiert durch Impulsvortrage.

14
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4. Zielgerichtetheit und Impulsstarke des

nanoTruck und seiner Forma te

Die Betrachtung zieltier darauf, inwieweidie Initiativeauf die Ziele undZielgrup-
penfokussiert istsowieaufdie erreichteggotenzielle) Impulsstarke im Hhblick auf
die VermittlungszieleAnalysebasis sindie Projektdokumentationen von
Flad&Flad Ergebnisse der Begehgen/ Teilnehmenden Beobattingen sowie der
Befragung deProjektpartner.

4.1. Generierte Nachfrage / Besucherzahlen

Der Truck erreichim Betrachtungszeitraupro Jahr rund 105.00Besuchertinnen
(vgl. Abb. 4), davon rund 20% mit geschlossenen Veranstaltungstermwelche
einen inteniwen und qualifizierten betreuten Kontakt sowie die Moglichkeit viertie
ter Nachfrgen und des Dialogarmdglichen AusstellungsFihrungen bzw.
-Prasentationen, \fttage, Workshops und Praktikegl. Abb. 5).

Abb. 4: Kennzahlen zum Einsatz demanoTruck

Analyse Projektmaterialien

1. Halbjahr 2. Halbjahr 1. Halbjahr 2. Halbjahr 1. Halbjahr
2011 2011 2012 2012 2013

Einsatztage 72 117 84 87 122

Standorte 23 42 37 41 46

15
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Abb. 5: Anteil Besuchertinnen nach Formaten

Darstell 1P 1\ 1 g .
arsteflung: Frozentwerte Analyse Projektmaterialien

Anteil Besucher/-innen an den Formaten

B Sonstige Formate e “ m = -Q;-

Vortrage

Ausstellungsrundgang/
Fuhrung

H Offene Tur

1. Halbjahr 2. Halbjahr 1. Halbjahr 2. Halbjahr 1. Halbjahr
2011 2011 2012 2012 2013

n=31.938 n =54.390 n=50.914 n =55.510 n =52.345

onstige Formate:
Praktika/Workshops
A Impulsvortrage
AVIP/—Pressefuhrung
A Lehrerworkshops

Quelle: Flad & Flad Communication GmbH, eigene Darstellung

Rund80% der Besucheimhnenund damit die grol3e Mehrheiterdendagegeruber
dieA Of f e neereich.dnrdéren Rahmehéngt estark von der jeweiligen Bas
cherfrequentierung ab, wie intensiv die Beschaftigung mit Thema und Exponaten fur
die einzelnen Besucherinen sein kann. Auch die Mdglichkeit von Nachfragen bei
den wissenschaftlichen Betreuern ist hier dementbpretlimitiert.Betrachtet man
demgegeniber die Verteilung der Veranstaltungsforsetest(vgl. Abb. 6) stellt

man fest, dasdiese gegeniber den Besucherzahlemeirses Verhaltniauweist
OffeneTur (16% der durchgeflihneFormate 80% der Besuchemnen) und g-
schlossene Formate (84920%)zeigen, dass deranoTruckm permanenten Wée
sel(zumeist auch am einzelnen Standort) qualitative Intensitat mit quantitativer
Reichweite kombiniert.

16
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Abb. 6;: Verteilung der Veranstaltungsformate

Analyse Projektmaterialien

1. Halbjahr | 2. Halbjahr | 1. Halbjahr [ 2. Halbjahr | 1. Halbjahr | Gesamt

Offene Tur 18% 26% 12% 14% 14% 16%

Vortragsveran- 21% 49% 44% 26% 21% 32%
staltung, Kurzvor-
trage, Jobtalks

Lehrerworkshop 0% 0% 2% 4% 3% 2%

Quelle: Flad & Flad Communication GmbH, eigene Darstellung

4.2. Erreichte Zielgruppen

Zwischen Anfang 2011 und Mitte 2013 hat danoTruckfolgende Standorteeh
sucht:

1 Schulen/Hochschulen 60,6%
1 Ortszentren 18,8%
1 Messen, Ausstellungen 16,5%
1 Unternehmen 4,1%

Der Anteilder Jugendlichen unter den Besuchenden steigt im gleichen Zeitraum von
ca. 63% auf ca. 83% (vgh\bb. 7). Analog zurinhaltlichenZielsetzungund Zid-
gruppenfokussierung des Konzeptsler aktuellen Projektlaufzemachtder
naroTruckdamitvor alleman Bildungseinrichtungegtationund erreichdeutlich
Uberwiegend Schilemnen Dies zeigt nicht nur die Analyse der Progestumena-
tionen durch Flad. Flad, sondern wird auch durch die Befragung ehemaliger Pr
jektpartner fur diektuelle Projektlaufzeit bestati@3% geben grden Truck fur die
Zielgruppe Schilefihnen eingesetzt zu haben, wobei weit Ubegend (87%)

17
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Gymnasien im Fokus standen tindzariierender Intensitat Offentlichkeit und fac
leute gleichzeitig mitdressert und eingeladen werden

Abb. 7:  Besucherfinnen nach Zielgruppen

Darstell 1P 1 1 q AH
arsteflung: Frozentwerte Analyse Projektmaterialien

Anteil Zielgruppe an Besucher/-innen insgesamt

5 5 2
Fachpublikum

Offentlichkeit
76 75 8
W Jugendliche

1. Halbjahr 2. Halbjahr 1. Halbjahr 2. Halbjahr 1. Halbjahr
2011 2011 2012 2012 2013

Quelle: Flad & Flad Communication GmbH, eigene Darstellung

Die Nachfrage nach demanoTruckdurch potenzielle Veranstaltungspartiibe-
steigtdasAngebot deutlici{vgl. Abb. 4), was nicli zuletzt auch auf die 2echen
Initiative nanoTruckund den Veranstaltungspartnern weitgehend decglgighen
Zielgruppen und Vermittlungsae zurickzuftiren sein dirfte.

Dabei wirbt demanoTruckiiber die aktive Ansprache von Partnern durch dienAge
tur Flad& Fladhinaus auch effdlk fir sich selbst, etwa indem potenzielle Partner
durch eigene Recherchen im Internet auf ihn aufmerksam werden, Empfehlungen
durch Kollegen bekommen oder Medienberichte wahrnehmenAlpl.8).

Auch an derStandorten selb&iann die lokale Besuchétachfrage oft nicht gedeckt
werden wenn z B. flr zahlreiche interessier8chulklassekeine Workshopsder
andere geschlossene Formawehr angeboten werden konnemd diesestattdessen
imVerband zmi nde st die AOffene T¢rfd beéensuchen.
derenRahmen hauffigd | zunrg fiAkahbeesn, wiesioh meikden Vor
Ort-Begehungen im Rahmen dieser Evaluation beabadiel3.
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Abb. 8. Wie erfahren Projektpartner vom nanoTruck?

Basis: Alle Befragten; n = 134
Darstellung: Prozentwerte

Informationsquellen zum nanoTruck

Allgemein im Internet / eigene Recherche
Anschreiben der Initiative nanoTruck
Personliche Empfehlung z.B. von Kollegen
Berichte in den Medien

Auf einer Veranstaltung mit dem nanoTruck

Fachspezifisches Netzwerk
(z.B. Lehrer-online)

Sonstiges

Verantwortung von einem Kollegen /
einer Kollegin tlbernommen

8

Befragung ehemalige Projektpartner

37
28
23
21

18

Gestltzte Frage, Mehrfachnennungen maglich

F2: Wie haben Sie von der Méglichkeit erfahren, den NanoTruck anzufordern?

4.3. Zielgerichtetheit Ausstellung und Veranstaltungsform ate

DasAusstellungskonzephsgesamt sowie einzelne Vermittlungshate erwiesen
sich als sehr gelungen und zielgerichtet im Sinmerdi€ap. 3 skizziertenZiele der

Initiative.

Die Vor-Ort-Begehung Teilnehmende Beobachtung zeigte, dassits der Truck
selbstdurch seine Optikestichtund Neugierdeweckt. Seindexponate verntieln
anregende und zumeist auch fur Laien nachvollziehbadriiEke vorund Basisn-
formationen UbeNanotechnologién Allgemeiren,ihre Einsatzfelder und Mogle
keiten.Zahlreiche Exponatstellen dabedirekte Alltagsbezige herdasHandsOn-
Prinzipregt zum aktiven Erleben asetzt dadurch noch einmal zuséthkk Impulse
und senkt oftmals Hemmschwellenav.bei jiingeren BesucheMvas also das As4
stellungskonzept selbst betrifft, l&sst sich lediglich im D&taibesserungspotenzial

erkennent?

2ygl. im Anhang 9.

2

iADre¢ qunh demm.acht ungen

und
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ADer sieht ja klasse aus. dvommnnemo!l | t e mi
aus i e [Zitat Besucherin]

Al ch war erstaunt, wo Naniounckibendicol ogi e b
M gl ichkeiten fg¢r di-e] Zukunft. A [ Zitat

Im Rahmen der Begehurdeilnehmenden Beobachtung durch das Evaluationsteam

wird auch deutlich, das@/orkshopszw. Praktikaalsdie starkst@ Formate im Si-

ne der Vermittlung&iele arbeiten Die jeweilige delgruppe wird auf inrem jeweil

gen Level (Schulform, Altersstufolle wie Schiilefin oder Lehrkraft Aabgehol t 7
und ebenso zigruppengerecht wie intensiv informiert und sensibilisiert. Die
Lehrerworkshops erzien neben der Motivationgine hohe Multiplikatorwirkung

augrund der intensiveneilsexperimentellen Arbeit und den fir den Unterrichtsein-

satz bereitgstellten Materiben (LehrerTasche, Downloadmdglichkeiten). Leher
innenaul3errgegeniber dem Evaluationstesimifachdie Absicht, auf dieseBasis

im Unterricht weiter mit dem Thema Nanotechnologie arbeiten 2lemwo

AGut waren die Exper ihulewi¢decDuiaieschl 2 ge
Solazel | e. i [-Ai tat Lehrer/

Dies korrespondiernit den Ergebnissen der Befragung ehemaliger Veranstahtung
patner, in der die Teilgruppe der Lehr@mhen denmanoTruckeine hohe Eignung
zur Integetion in FachCurricula(vgl. Abb. 11) sowie zahlreiche Impuldér den
Unterricht bestagen (vgl. Kap7.1).13

4.4. Ziele und ihre Erreichung aus Partner sicht

DernanoTruckist vor allem auf das Wecken/Starken von Interesse urahdge
schlossene Vermittlung von (BagM/issen hin konzipiert und entspricht damit auch
in dieser Hinsicht den Absichten der Veranstaltungspartner vor Ort. FEiekte
Wissensvermittlung im Vordergrund, deginoTruckist fur sie ein attraktives Veh

kel, nicht nur das spezifische Interesse an Nanotechnologie, sondeviiiBs
Interessensgesamt zu starkewas ihrer Ansicht nach auch in sehr hohem Mal3e
gelingt (vgl. Abb. 9).

By gl . au c Folgaditlvititendnlden PArtnérstitutioneri  u n d  AWeltere B8s2Ha fi
tigung der Veranstaltungspartner mit Nanotechnofbgie
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Abb. 9:  Zielgruppenbezogem Ziele und ihre Erreichung(Partnersicht)

Basis: Alle Befragten; n = 134 . .
Darstellung: Mittelwerte Befragung ehemalige Projektpartner

Ziele und Zielerreichung i Einstellungsanderung

1 = sehr wichtig / 6 = Gberhaupt nicht wichtig /
stimme voll und ganz zu stimme tiberhaupt nicht zu
1 2 3 5 6
Wichtigkeit

Interesse an Naturwissenschaften und Technik ., Zelerreichung

im Allgemeinen zu wecken bzw. zu steigern '

Interesse an Nanotechnologie im Speziellen zu \

wecken bzw. zu steigern 1

Unsicherheiten/Befurchtungen in Bezug auf
Nanotechnologie zu verringern

Weitere Griinde den nanoTruck einzusetzen:
Alnstitutions-Werbung (9%)
Astérkung des Institutions-Profils (6%)

F6b: Und wie wichtig war es lhnen, bei der Zielgruppe...?
F7: Und inwiefern wurden die Ziele bei Ihrer Zielgruppe erreicht? Wie weit stimmen Sie folgenden Aussagen zu?
F6c: Hatten Sie dartiber hinaus noch weitere Griinde, den Truck einzusetzen? Wenn ja, welche Griinde waren das?

WichtigsterAnlass den Truck anzuforderst folgerichtig dieUnterstlitzung des
Unterrichts(fir 58% der Partnegowie z. T. in Kombination, digGenerierung von
Highlights fur die eigene Institution od€eranstaltundfir 40%). Fir 17% der Par
ner bildet der Truck gar den eigentlichen Anlass.

Dem Anspruch auf Wissensvermittlung werden die Partner dabei durch eigenes Z
tun zumeist insofern gerecht, als sie angeben, den Einsatz mit ihrer Zielgruppe vo
zubereten und zwar nicht nur im Unterrichtskontext (dort sogar zu 73%), sondern
auch in nicht schulischen Einsatzumfeldern (dort zu immerhin 40%).

Auch weitere Ziele der Initiative sind in starkem Mal3e deckungsgleich mit den Int
ressen deYeranstaltungspartngrir sie ist es vor allen Dingen wichtig, dass ihren
Zielgruppen aie akkunftstrachtige kmplexe Technologie begreifbgemachiwird
und das Anwendungsfelder und Chancen deutlich werderas demmanoTruckaus
ihrer Sicht auch in hohem Mal3e gelingt (Vghb. 10). Die Vermittlung von Berus-
optionen und Risiken sindien Partnerin Relationetwasweniger,abergleichwohl
immer noch wichtige ZieleHier fallt bereits auf, dastie Vermittlung von Risiken

in der Vermittlungspraxisftensichtlichetwas zu kurkommti ein Befund, der sich
auch in der Befragung der Besucherien selbst sowie durch die Begehung I-Tei
nehmende Beobachtung bestéatigt (vgl. Kaft). So schatzen die Partnae dErre-
chung dises Ziels auf deutlich geringerem Niveau ein als seinétiffieit.
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Abb. 10: Vermittlungsbezogene Ziele und ihre Erreichung Partnersicht)

Basis: Alle Befragten; n = 134
Darstellung: Mittelwerte
Ziele und Zielerreichung i Inhalte

1 = sehr wichtig /
stimme voll und ganz zu

Befragung ehemalige Projektpartner

6 = tiberhaupt nicht wichtig /
stimme tberhaupt nicht zu
3 4 5 6

1 2
Zielerreichung e —
o . W|cht|gken

Das, was Nanotechnologie eigentlich ist 13
Heutige Einsatzgebiete der Nanotechnologie w9
Chancen und zukunftige Moglichkeiten der »
Nanotechnologie v
Berufe bzw. Studien-/Ausbildungswege in der -

Nanotechnologie

Risiken und noch offene Fragen der
Nanotechnologie

F6a: Wie wichtig waren Ihnen folgende Ziele bei der Entscheidung den Truck einzusetzen?

Anm.: Auch flr Veranstaltungsorga-
nisatoren ist dieser Punkt nicht
wichtiger als fur andere Partner.

F7: Und inwiefern wurden die Ziele bei Ihrer Zielgruppe erreicht? Wie weit stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Durchweg sehr zufrieden sind die Projektpartnérinhalten, (modulamr® Pro-
grammAblaufen und der Zusammenarheiélbst die Mdglichkeit der Integration
des nanoTruclAngebotesn Fachcurricula wird von Lehremnenvergleichsweise

sehr gut eigeschatz{vgl. Abb. 11). 1

14 Evaluationen des Projektteams v@rogrammen mit vergleichbarer Strategie der Integration von
(fachubergreifenden) Querschnittsthemen der Wissensvermittlung in den Schulunterricht zeigen,
wie problematisch fiir alle Seiten dies aufgrund enger Spielrdume und zahlreicher Vorgaben z

meist ist.
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Die Partner zeigen zudemm iRahmen dr Befragung eindhes Bedirfrs, sich (im
Rahmen offener Fragen) fur den gelungenen Einsatz des Trucks explizit au beda
ken, speziell fur die Arbeit der wissenschaftlichen Beglestieer auch fir die Ogg
nisation insgesamverbunden mit dem Wunsch, d&éruck noch einmal buchen zu
konnen bzw. die Initiative moge weiter fortgesetzt werdfen.

Abb. 11: Zufriedenheit der Partner mit Inhalten, Ablaufen und Zusammena beit

Basis: Alle Befragten; n = 134 g .
Darstellung: Mittelwerte Befragung ehema“ge PrOjektpartner
Zufriedenheit mit Prozess und Veranstaltung

1 = sehr zufrieden 6 = Uberhaupt nicht zufrieden

Zufriedenheit mit ... ! 2 N ¢ ° °

den Ablaufen und der Organisation vor Ort
den organisatorischen Ablaufen im Vorfeld
(z.B. Anforderung des Truck)

der Unterstiitzung durch die Initiative

nanoTruck im Vorfeld, z.B. bei der
Bekanntmachung der Veranstaltung

dem modularen Aufbau des Programms, also
der Moglichkeit, das Gesamtprogramm
individuell zusammenzustellen

dem inhaltlichen Spektrum der Programm-
Module

Basis: L_ehrer/—innen; n=286 )
der Eignung des nanoTruck und seiner angesichts enger und umfanglicher
Angebote zur Integration in Fach-Curricula formaler Vorgaben sehr guter Wert!

F10: Wie zufrieden sind Sie mité ?

Dementsprechend hoch ist nicht nur die BereitschaftndanTruckwieder anm-
fordern(52% wollen dies sicher, weitere 34% wahrscheinlich tun), sondern auch, ihn
weiter zu empfehlerB6% der Partnegeben an, dies sogar bereits getan zu haben

KritischeAnregungerder Projektpartnefinsgesamt hatten auf diateprechende
offene Frage 18% Hinweisbgziehen sicliberwiegenduf organisatorisch
technische Detaiid/or allem de lange Wartezeit auf den Trugkird bedauertder
dannin eine haufig @ knappe Frist zwischen Zusage und Einsatztefolgi. Dies
fuhrt fur etliche Paner dann zwrganisatorischen Schwierigkeitddariber hinaus
winschen sich nmehe Partner mehr bzweutlichere Informationeiibervor Ort
erforderliche Voraussetzungen uegdhnischeAnforderungerdes Trucks

15 Auch die Anregungen der Partner gehen zu einem groRen Teilie Ri cht unga: Ager ne
v 0 nSB werden zB. mehr Zeit vor Ort fur mehr Besucher/Schulklassen, weitere Th@meks
oder angepasste Angebote fir Primarschiler gewlnscht
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5. Erreichte Aufmerksamkeit 0 gewecktes Interesse

Bei der Betrachtung d&¥irkungen bei den Besuchanhenriickenzunachsthre
Zufriedenheit mit dem Besuclwie die Aufmerksamkeitsind Motivationswikung
derAusstellung sowie ddresuchten Formate in den Blick. Es folgen Erkersatni
zur Interessenssteigerungd MultiplikatoreffektendurchWeitergabe degewonre-
nen WissensSchlieflich flieRen Bekanntheit und Nutzung begleitender Medien
durchdie Besucherinnenund das Feedbad@dumnanoTruckin den Medienn die
Betrachtungen eirDie Ergebnisse basieren neben Begehunhdeiinehmende
Bedbachtungen unBartnerBefragung insbesondere auf der Besertinnen
Befragung.

5.1. Attraktivitat, Aufmerksamkeits - und Motivationswirkung

DernanoTruckkommt auch bei den Besucharhen sehr guan Der grof3en Meh
heit hat dageweilsbesuchté/eranstaltungsfrmat (sehr) gut gefallefvgl. Abb. 12).

Abb. 122 Gesamtgefallen des Besuchs und einzelner Formate

Basis: Nachher-Befragung, alle Befragten; n = 405 B her/-i Bef
Darstellung: Prozentwerte und Mittelwerte esucher/-innen-Betragung

Gesamtgefallen des Besuchs

Mittelwert
Hl= Wert 2 Wert 3 Wert 4 Wert 5 H6=
sehr gut gar nicht
(Nano goes textile I — 18
2] .
2 | Das Nanorohrchen n=st 20 B 2,0
S|
= | Kleinstes ganz grof3 n=32 9 8 2,0
S
5 | Energie gewinnen mit Pflanzen n=34 9 6 1,9
E |
& | Nano goes textile | | n=7 1,6
\ Die Ratselzelle n=24 33 2,2
Lehrerworkshop n=17 1,6
Fihrung n=65 21 B 20
Offene Tir n=153 17 B i19

N4a: Wie hat lhnen lhr Besuch im nanoTruck insgesamt gefallen?

Die leichten Bewertung8bstricheder Besuchetinnen bei einzelnen Formaten
kénnen nach Eindriicken der teilnehmenden Beobaclaturoyy das Evaluationsie
vorallemauf For matspezifika wie groCen

Andr ai
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T¢e¢ri oder di e Dauer bz w.vonaMorkdmopsizericley nhal t |
fuhrt werdenBeispiel:Der SchuleiWorkshopzur Gratzelzellemi t N amNan i
no-Zukunftslaboi Di e R?2 t daeelt dr& Stunden, dstehend bewaltigver-

den musserundbietet anspruchsvolle inhaltliche Informationen: BRemplexe

Aufbau einer Grétzelzellendetliche physikalische und biochemische Detailss-
senaufgenommen und verarbeitetrden

Die auf die offene Frage AWas hat wenige.]
(insgesamt 36% aller Besuchérthen antworten hief)estatigen ebenfalls, da&b-

striche bei deZufriedenheitiberwiegend auf spezifische Bedingungen der Formate

bzw. der infrastrukturellen Gegebenheiten des Trucks an sich zurtickzusiraten

Beméangelt weden (von 19% der Workshepeilnehmerfinnen) daslange Staen
bzw.zuwenigSitp | 2t ze, w2 hr end 1B2suUchaHenen dénOf f enen
grofRen Andrang und zu wenig Platz monie@&stand und Anbringung einzer

Exponate kritisieren 14% der Teilnehmamiender gédiihrten Ausstdungsbesuch
EinzelneExponatewvaren im Evaluationszeitraum tatsachlich defekt, andere schwer
erreichbar bzw. sichtbar (B. innurca.70cmHoheEher ver ei nzZ-el t wir
f e n e nBeJugherinnenmoniert, es sei nicht alles verstandlich (7%) bzw. die

Textmenge auf ezelnen Exponaten sei zu viel (6%).

Insgesamt Uiberwiegems BesuchesihnenSicht allerdings seldeutlich die posit

ven Seiten: 81% benennen s edomdregutgelaf di e |
l en?A i m Gegensatz zu o0.uWichtgé Pusgunkiéirdi e Ge ¢
die Besicherfinnen sind dabedasMitmachen und Selbsiktiv-WerdenKénnen,

die Anschaulichkeit undierAlltagsbezug der Darstellung und Vernmiihg sowie die
Betreuungsleistung der begleitenden WissenschftgrAbb. 13).
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Abb. 13: Was den Besucherinnen besonders gut gefallt

Basis: Nachher-Befragung, alle Befragten; n = 405
Darstellung: Prozentwerte

Was besonders gut gefallt

Selbst aktiv werden, Experimente
machen (Solarzelle, mikroskopieren)

Anschaulichkeit, vielféltige
Darstellung

Ausstellung, Ausstellungsstiicke
(allg. oder spezifische)

Sehr gute Information

Vermittlungskompetenz des Personals
(gute Erklarungen, gute Beratung)

Vortrag

Keine Angabe

N4b: Was hat Ihnen besonders gut gefallen?

AKurze und

Besucher/-innen-Befragung

Workshop G /S
Fihrung 1IN 20
Offene Tur NG 24

I 12
I 12
I 15

I °
I 25
. 12

W Weitere Nennungen (3-4% gesamt):
! Das Rasterelektronenmikroskop, die

12 i Projektbegleiter (allg., sind nett),

27

Atmosphére, Alles

Offene Frage, Antworten kategorisiert, Mehrfachnennungen

moglich, alle Nennungen ab 10% gesamt

kompakte I nfos,

und B e r[atat BesurheFn]

Neben der erwdhnten hohen optiscAdémaktivitat (auf3en und innen) des Trucks

s el

bst

selbst und der initialen Attraktivitat insbesondere der H&a&Exponate zeigen

sich die Besuchetihnen durch die Ausstellungsstiicke esgrochen unduch zum
Ausprobieren motiviert (vgl\bb. 14). Hier zeigen siclgeringe Abstriche beMWork-

shopTeilnehmendendenen, so ergaben die \f@rt-Beobachtungen, fidie Be-
schaftigung mit Exponatedie nicht unmittelbarer Bestandteil des Workshops,sind

zumeist recht wenigeit verbl

eibt.

Hand
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Abb. 14: Bewertung der Exponatedurch Besucherfinnen

Basis: Nachher-Befragung, alle Befragten; n = 405 .
Darstellung: Mittelwerte BESUCheﬂ'mnen'BEfragung
Die Ausstellungsstiicke ...

1 = stimme voll und ganz zu 6 = stimme Uberhaupt nicht zu

Gesamtl 2 3 4 5 6
Fihrung
| Offene Tiir | Workshop
finde ich einladend und spannend. 2,1 20,
machen Nanotechnologie \.
. s 2,3 o
leicht verstandlich. Y
regen mich zum Ausprobieren an /
. 2,2 32
machen mir Spaf3. :

N7: Wie weit stimmen Sie folgenden Aussagen zu den prasentierten Ausstellungsstiicken zu bzw. nicht zu?

Denwissenschaftlichen Projektbegleitern kontmetziiglich der Vermittlungsleian-
geneinewichtige Schlisselrolle zwie schon die Antworten der Bashertinnen

auf die Frageeigen, was ihnen besonders gut gefallenDigsgilt gleichemal3en
bezuglich der Motivation der Besucher und dem Abbau von HiRlesem An-
spruch werden die wissenschaftlichen Begleitemd@®Truckm Raehmen des
Leistbarer(Situationen mistarkemBesucheradrang in Messekontexten oder durch
ganzeSchulklassen m Ra h me n d e r, diek@érfe Méglichkeit zOr Fhi f
nahme an einem geschlossenen Foimaten, stellen hier besondere Herausderd
rungen dan!und mit leichten Abstrichen beim Thema Re&absolut gerechDies
zeigen nicht nur die Bewertungen der Besucherén selbst (vglAbb. 15), sondern
lasst sich durch die teiinehmenden Beobachtungen durch das Evaluationstéam best
tigen.

Neben hoher Fachkompeteraigendie wissenschaftlichen Begleitein gutes o
daktisches Einfuhlungsvermogand offenbaren zeitweisogar Unterhaltungst

lent Die (An-)Sprache der Begleitsowie die Wahl der Beispiele sizdmeist zié
gruppengerecht und ermogliehein vegleichsweiseinfache<insteigen in die
komplexeMaterie. Bei geschlossenen Formaten nutzen sie die Gelegenheit, auf
Vorwissen, Fragen und Unsicherheiten einzugehen. Bei offenen Formaten fehlt dazu
allerdings oft die Moglichkejtinsbesondere auf einzelne Beserfinnen einzug-

hen, wenn gro3erdrang gleichzeitig von Schulklassen herrscht. Generell stehen
siejedochstetsflir Nachfragen zur Verfiigung und fordern dazu auch aktiv auf. In
diesem Rahmen gehen sie dann auch detailliert und individuell auf Risikereund B
rufsoptionen ein.
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ASuper fachlich kompetenter Referent, F
[Zitat Besucherfin]

AVortrage und Experimente waches/fiml gut , Wi

ADas Programm wurde auf unsere F2higkei
[Zitat Besuche/-in]

Abb. 15. Bewertung derVermittlungsleistung der wissenschaftlichen Begleiter

Basis: Nachher-Befragung, Befragte mit Kontakt zu WPB; n = 352 .
Darstellung: Mittelwerte Besucher/-innen-Befragung

Die wissenschaftlichen
Projektbegleiter ...

1 = stimme voll und ganz zu 6 = stimme Uberhaupt nicht zu
Gesamtl 2 3 4 5 6
Fhrung
waren stets ansprechbar und bereit, 16 n
Fragen zu beantworten. ' ‘1\
haben leicht verstandlich erklart. 1,7 15
haben Risiken und noch ungeklarte
Fragen der Nanotechnologie offen 55
benannt und zur Nachfrage/ ! &

Diskussion angeregt.

N8: Wie weit stimmen Sie folgenden Aussagen zu den wissenschaftlichen Projektbegleitern zu bzw. nicht zu?

Bei allenerfolgreichen Bemuhungeter Interessenssteigerung und Wissensvermit
lungist aberzu bedenkernDie Materie Nanotechnologie isbknplexund ansprucé
voll, den Inhalten zu folgebzw. sie sich anhand der Exponate zu erarbdileibt

fur viele Besuchernnentrotz der sehr guten Vermittlungsleistunggeichwohl

eine Heausforderung

ADer Vortrag war anpscHomnstiengend.&iele dennoch ¢
Fremdw°rter.fd-inf Zitat Besucher/

5.2. Interessenssteigerung

Daslinteressaler Besuchefinnenan Nanotechnologien Gesamtdurchschnitt ist zu
Beginn, d.h. bei Betreten des Truckafeinem ehegeringen Ausgangsniveau, wird
jedochdurchden Besuch Ubetlle Formatéhinweggesteigeri deutlich starkeals
bei der T A @liertimysbe denpersonlich betreutegeschlossenen Foan
ten(vgl. Abb. 16). Im VorherNachherVergleich ist Uber diesen positiven ttome
hinaus auch eine positive Auswirkung desoTruckBesuchs audlas Intersse an
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Naturwissenschaft untiechnik allgemeirieststellbar, womit eine (itere) zentrale
Zielvorstellung vor allem der Projektpartnefidit wird.

Abb. 16 Interesse vor und nach dem Besuch

Basis: Alle Teilnehmer/-innen an Vorher- und Nachher-Befragung; n = 279 .
Darstellung: Mittelwerte Besucher/-innen-Befragung

Interesse an é

o . 1 = interessiere mich sehr 6 = interessiere mich gar nicht
Nanotechnologie im Speziellen 1 2 3 4 5 6
Gesamt
Vor dem Besuch 3,7 42 Fihrung
Nach dem Besuch 3,0 33
Naturwissenschaft und
Technik im Allgemeinen 1 2 3 4 5 6
Vor dem Besuch 2,7 2,9
Nach dem Besuch 2,5 2,7

V3: Wie sehr interessieren Sie sich fir & ?
N2: Wie sehr interessieren Sie sich jetzt fur & ?

Rund jedet funfte Besucherih will sich zudem im Anschluss an den Besuch weiter
mit Nanotechnologie beschéftigen, fir Schilenen konkret heil3t dies, dass sich
22% gerne weiter zu moglichen Ausbildungad Studienoptionen im BereichaN
notechnologienformierenmdchten (vgl. Abb. 17).
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Abb. 17: Intendierte Folgehandlungen der Besuchetihnen

Basis: Nachher-Befragung, alle Befragten; n = 405 .
Darstellung: Prozentwerte Besucher/-innen-Befragung

Intendierte Folgehandlungen i Informationsverhalten

Ich werde ... mJa Vielleicht Nein
mich selbst (stéarker) mit - -
Nanotechnologie befassen
Freunde/Bekannte/Familie
anregen, sich mit dem Thema
Nanotechnologie (stéarker) zu o -
befassen
Basis: Nachher-Befragung, Schiler/-innen; n = 246
mich zu den Berufsfeldern bzw. den
Studien- und Ausbildungsmdglichkeiten 44 35
im Bereich der Nanotechnologie weiter
informieren
N11: Was von dem Folgenden werden Sie i vielleicht i tun?
5.3. Bekanntheit und Nutzung begleitender M edien

durch B esucher/ -innen

BegleitendePrint Angeboteder Initiative(Flyer, Broschiren) liegen zwar am Ein
bzw. AusgangdesnanoTruckbereit, werden abeson Teilen der Bsucherfinnengar
nicht bemerktZu beobachten ist dies insbesondere bei Scliileen nach (langem)
Workshopi trotzder(z. T. allerdings ehedezente) Hinweise der wissenschaftl
chen Begleitef und bei groliem Andrang im Rahmen offener Forméfenndie
Materialien dagegebemerkt wurden bzw. bekannt sind, besteht durchaus $stere
an der Nutzungvor allemanden Flyern(vgl. Abb. 18), welche durch ihr Fonat
einen niederschwelligen und kompakten Einstieg in die Materie eehspr.

Vor allemWebsite und SocidllediaKanaleals wichtige begleitende Kommika-
tionskanale fur die inhaltliche VVgraber auch Nachbereitung des Besisthdver-
gleichsweise geringekanntGleichwohl: Rund jedey vierte Besuchetih bzw.rund
die Halfte derer, die die Angebote Uberhauptia@nwirde sich im Nachgamggrne
online weiter iformieren Hier tut sich ein Feld mit hohem Potenzial fur die i©Opt
mierung der medialen Kommunikation der Initiatn@noTruckund auch der ko-
munikatven bzw. informativen Nachbetreuung von Besuemarén und Partnern
auf.
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Abb. 18 Bekanntheit und Nutzung begleitende Kommunikationsangebote

Basis: Nachher-Befragung, alle Befragten; n = 405 9
Darstellung: Prozentwerte Besucher/-innen-Befragung

M Bereits Wird Wird Nicht
genutzt (wahrscheinlich) (wahrscheinlich) bekannt Bekanntheit

Pri nt-Angebote noch genutzt nicht genutzt

Flyer (nanoTruck, Chéncen L{nd Risiken, 23 72%

Karrierechance, Innovationen fiir Mensch und

Umwelt, Risikoforschung)

Broschire nanoTruck i n - 68%

Treffpunkt Nanowelten
Online-Angebote

Website nanoTruck.de H 23 59%

Facebook-Seite oder Twitter-

M K] 28 53%
Prasenz des nanoTruck
YouTube-Kanal des nanoTruck 25 50%

N10: Welche der begleitenden Angebote bzw. Materialien zum nanoTruck kennen und nutzen Sie?

5.4. nanoTruck im Spiegel der Presse

Die Anzahl vonMedienwerdoffentlichungen tber daranoTruckbewegt sichm be-
trachteten Zeitraurauf stabil hohem Niveagvgl. Abb. 19). Zumeist wird ein Hi-

satz des Trucks vorankindigt bzw. dariber im Nachgang berichtet und so thie Reic
weite gesteigert.

Wie die qualitative Begutachtung der Medienresonanz zeigt, lie@aevepunkt

der Berichtserstattunigei regionden bzw. lokalen Tageszeitungenu dem der On-
linebereich, insbesondere Veranstaltdngsl Informationsportale, eine wichtige
Ergadnzung bildetDie Beitrage habeiberwiegend informierenden Charakter: Ein-
saktermine, Themen, Exponate, Veranstaltungsfoennaid Besucheithnen des

Trucks (jeweils anhand von aktuellen Beispielen) werden thematisiert. Falls es eine
Wertung gibt, fallt diese in aller Regethrpositivaus, wie folgendes Beispiel illus-
triert:

ADie mobile Exponatschau iimmanoTruck beeindrucktdie Besucher in Hi

desheim( é) Deut schl an d#es Bleattohennekroskapimaahts mo b
aandsichtbar und ringsherum zeigt sich, was Teilchen, Schichten & Co zu

leisten vermoégen: von Kratzbestandigkeit Uber Selbstreinigung bislBran

schutz. Vier grol38chautafeln bilden die inhaltliche Klammer der Ausstellung
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und |l enken den -Bandk Bedt sals| &aMNa@&nodi e A
tenden Sicherheitsforschung, die Einsatzgebiete der Nanotechnologie und die

~

wahren Dimensionen in der Welt des unsagbareKi n'®e n . i

Abb. 19: Anzahl der Print- und Online-Veroffentlichungen

D Il : Absolute Zahl . -
arstellung: Absolute Zahlen Analyse Projektmaterialien

Anzahl Veroéffentlichungen

Jeweils etwa zur Halfte Print- und zur
Halfte Online-Veroffentlichungen.

500 -

400 -

300 A

200 1 433

259
100 A

1. Halbjahr 2. Halbjahr 1. Halbjahr 2. Halbjahr 1. Halbjahr
2011 2011 2012 2012 2013

Gesamtreichweite 51,5 Mio. 124 Mio. 275 Mio. 128 Mio. 214 Mio.

Quelle: Flad & Flad Communication GmbH, eigene Darstellung
Anmerkung: 1. Halbjahr 2011 beinhaltet nur 3 Monate

5.5. Online - und Social Media  -Angebote des  nanoTruck

Die Nutzerzahlen deranoTruck-Website und Faceboekeite steigen langsam, aber
kontinuierlich.Samtlichezentrale Online-Kennzahlen weisen durchgehend eine
steigendél'endenz auf und belegen, datie Reichweite deWebsiteund derSocial
Media Aktivitdtender InitiativenanoTruckunter derNutzenda zunimmt(vgl. Abb.
20).

16 Mamilade Ausflugstipp$Hrsg.):Der nandl'ruck zu Gast in Hildesheim. Onlinenter:
http://www.mamilade.de/niedersachsen/hildesheim/ausflugstipps/schlechtwettemdéuckz u-

gasthildesheim(10.04.2012.
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Abb. 20: Zentrale Online-Kennzahlen'’

Quelle: Piwik, FB Insights, YouTube, Twitter; eigene Darstellung Medien—AnaIyse

2. Halbjahr 2012 2013 1. Quartal
2011 2014

Besucher Facebook [1] 2.606 16.636 17.328 ca. 2.000
(organische Reichweite)

Videoaufrufe auf 540 3.592 10.547 ca. 400
YouTube

[1] Die Zahl der Personen, die die FB-Seite besucht, gesehen oder einen der Beitrage in den Neuigkeiten oder in den Kurzmeldungen
gesehen haben. Das kénnen Personen sein, die Seite mit Aefallt mirfimarkiert haben oder auch nicht. (Eindeutige Nutzer)
(konservative Kennzahl aus Facebook Insights, Spalte R)

Dabei wird die Website im Zeitverlagbmit zwarhaufiger(steigende Anzahl der
Besuche und der Gesamtzahl der Downlpaatser abnehmend intsiv genutzt, wie
wiederumdie sinkerde durchschniliche Aufenthaltsdauer sowie Anzahl der Akti
nen Uber den Beobachtungszeitrauetegt (vgl.Abb. 21). Aktuelle Inhalte und die
vorhandene Nutzerfuhrurayf der Website laden also offenbar nicht in ausreiche
dem Malie zeiner [angren Beschaftigung mit dem Thema.ei

17 Samtliche Zahlesowie nachfolgende Ausfiihrungen basieren auf der Auswertung der von der
Initiative verwendeten OnlindnalyseTools, zu denen zum Zweck der Evaluation Zugarege g
wehrt wurden (Piwik, Facebodksights, YouTube).
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Abb. 21: NutzungsdatennanoTruck -Website

Quelle: PIWIK Medi Anal
Darstellung: Ubernommene Werte, Nutzungs-Daten liegen online ab dem 26.04.2011 vor edien-Analyse

2011 2012 2013 2014

(ab 26.04) (bis 18.03)
Anzahl der 16.314 22.697 27.103 Bis jetzt
Besuche ca. 5.000
Durchschnittliche
Aufenthaltsdauer 4,2 3,2 25 2,4
in Minuten
Anzahl Aktionen 4,6 BiS 3,1 3,1
pro Besuch
Gesamtzahl Nicht 4.089 5.232 Bis jetzt
Downloads verfugbar ca.1.000

A Anzahl der Besuche steigt stetig

A Aufenthaltsdauer sinkt
Es gelingt nicht, die

A Aktionszahl ist gesunken Besuchenden zu fesseln!

(Anzahl aufgerufener Seiten pro Besuch)

A Downloadzahl (Broschiren) steigt

Die qualitative Begutachtung der WebsiteRahmen der Evaluatiareigtdazu pa-

serd: Die Seite bietetwar ein breites Spektrum von Inhaltemd Kontaktmdglib-

keiten und isgenerell nutzungsfreufidh aufgebaut, spricht abdre Priméarzié
gruppeJugendliche nichgezieltundnichtanlassbezogean Interessierte Schiler/

-innen, die sich etwa veoder nachinformieren wollen, erworbenes Wissgertiefen

oder auf deSuche nach Infonationenzu Ausbildung/Studiunm Bereich Nan-
technologigvgl. Abb. 22) sind, werden nicht ausreichend adresshgktuell findet

sich in der Hauptnavigationsleiste in der ersten RubgakBdischreibung der Initiat

ve¢ unter der zweiten Rubrik ATreffpunkt
Ebenen inhaltliche Informationen sowigdormationenzu Studienmdlichkeiten und

Berufen findenDieser Aufbau und die Rubrikbezeichnungpiegeh allerdings

eher dianterne Sichtweisder Initiative wieder undklingenwenigeinladend fir
Jugendliche, welche die Seite zur Nachbereitung besubhese dirften mit
Rubrikbezeicmungen wi e AAlles ¢ber Nano!fd oder
deutlichbesser in ihrer Erwartungshaltung alnpdt werden

Abb. 22: Aktuelle Navigationsleiste auf nanotruck.de

Presse Service ‘ Suchhegriff eingeben »

Initiative nanoTruck Treffpunkt Nanowelten Der nanoTruck ‘ Die Tour
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Fur (potenzielle) Veranstaltungspartner dagegen ist die

Website bereits heute gut geeignet. Sie weeddrder g
Start® i t enamoTruckaA f r agen i @ekierti vi er e‘n-d ad
und erhalten zahlreiche Hintergrundinformationen. Nach ‘:“:_Lﬁ
eigenem Bekunden stellt dbternet fir sie (und damit
vermutlich zu sehr H@m Anteil dienanoTruckSeite
selbst) zugleich diwichtigsteQuelledar, um auf dennanoTruckaufmerksam zu

werden(vgl. Kap.4, Abb. 8).

Neben der Website als zentral@nline-Angebot bleiben auch die Social Media
Angeboteder Initiativeunter ihren Moglichkeiten unkbbnnen inrPotenzial, insé-
sondere Jugendliche an den Truck / das Thema zu binden, bislang nichsvoll au
schogen. Zum Evaluationszeitpunkt existiatach Angaben des BMBF sowie der
durchfiihrenden Agentur Flal Fladkeine Stratgie zu derSocial Media Akivita-
ten der Initiative Diese Einschrankung bertcksichtigetidgen die Social Media
Aktivitaten de factobereits heute zur Reichweitensteigerung(igi. Abb. 20). An-
gesichts deGrofRenordnung der im Truglersonlich erreiclein Zielgruppe Jugenell
cher ist allerdings anzunehmen, dassRiaenzialderer, dieden Truck in den Soat
len Medien weiter begleitekdnnten, noch deutlich gro3er ist.

Weiterhinwird deutlich, dasshier die beiden Kanéale Facebook und YouTuberunte
schiediche Altersgrupperrreichtwerden. Die Hauptnutzenden bei Famok sind
zwischen 13 und 24 Jahre alt und somit wahrscheinlich Schvihen und Stud-
rende. FireinMINIT hema si nd ¢berr aschendblichi el
Zumindest ein Teil dgungen Zielgruppen (fur didie Website nicht wirklich ida
geeignet ist, :.) scheint damit Ubdfacebook erreicht zu werdebie Nutzenden

bei YouTube sindlagegen. d. R. alter als bei Facebook und tUberwiegend tiénn
anzunehmen ist, dass sichwlater zahlreiche (potenzielle und ehemalige) Ver&nsta
tungspartner fiden.
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Abb. 23: Nutzerprofile nanoTruck-Facebook Seite (oben) und YouTub&anal (unten)

Frauen

W 42% 46%

Deine Fans Ganz Facebook 0,7% 0,4%

45-54 55-64 65+

13-17 18-24 25-34 35-44
Manner ]
1% 0,4%
3%
B 57% 54%
I . |
.

Deine Fans Ganz Facebook

M manniich [ Weiblich
20%

0% ! ! I -

10%

20%
13-17 18- 24 25-34 35-44 45- 54 55- 64 65+

Jahre

Eine Aktivierung durch Facebook und YouTugelingtallerdingsnur in geringem
Ausmal es finderkaum Weiterleitungnauf die Websitestatt was einer manged
denVernetzung von Website und Social Medeschuldet istSo kommen im Zei
raumzwischen Ende April 2011 bis Mitte M&2014 vonknapp71400Besichen
Uber 30000 Uber Google, aber nur 500 von danoTruckFanpage bei Facebook;
nicht einmal 50 vormanoTruckTwitter-Kanal und nur 20 vonanoTruckbei
YouTube.

Auch gelingt es nicht, die Faceboaknd YouTubeNutzenden ausreichend zu iakt
vieren, Beitrage zu verbiten und so die Reichweite zu steigern (Erzeudirg-
lerii Effekte). Bei Facebook fuihrten die 434 Beitrage nsoTruckim Beobab-
tungszeitraum 4.3.20120.03.2014 zu 518 Likes (mag ich) und 102 Komraent
(Antworten der Besuchenden). t6fal wurden Ritrage geteilt und so die Beitrage
in den Informationsstrom (Timeline) bei Freunden eingeseigle als bsonders
wertvoll einzustufende AktivitaBei YouTube ist der Aktivitatsgrad noclkrmger.

Zusammengefasst wird deutlich, dass das Potenziald@&oWebsite, als auch der
SociatMediaKanalezur Reichweitensteigerung und nachhaltigen Bindung an das
Thema bei Weitem nicht ausgeschopft wird. Zum einen bietet das Thema Nanotec
nologie guteChancenesattraktiv, mediengerecht und damit eine vetgefuse-
nandersetzung motivierend online aufzubereiten. Zum anderen wémenaiee

36



(om-{ = prognos

Zielgruppe Jugendther sehr guiiber diese Kanéle erreichbi insbesondere da
durch den personlichen Kontakt wéhrend des Besuchs bereits die erste étlirde g
nommen worderst.

6. Kurzfristig veranderte Einstellungen und

Handlungen, Wissenszuwac hs

Ein wesentlichefeil der BesuchetihnenBefragung zielauf Erkenntnisse zu Q@u
litat und unmittelbaren Folgen der Meittlungsleistungen dasanoTruck Hinzu
kommt ein Blick auf én Beitrag zur Nachwuchsforderurigzkenntnisse der Begy
hurgen/ Teilnehmenden Beobachtungen sowie der Partnerbefragung fire(fe
genderebenfalls mit ein

6.1. Vermittlung  (komplexe Technologie , Chancen , Risiken)

Die Besucherinnen bekunderu Beginnein durchweg sehr geges Wissen zur
Nanotechnologie und wichtigen Einzelaspekten (Chancen, Méglichkeiten,Z=insat
gebiete, Risiken, Berufe und Ausbildunyeie Durchschnittswerte von3ihis 4,9
auf der 6er Skala (1 = weil sehr viel; 6 = weiR gar nickta}l sehr gring.°

Der Besuch imanoTruckfiihrt dannallerdingszu einem erheblichen Wissensz
wachs wie derVorher/NachhefVergleich des durch die Besucheren bekund-
ten Wissensstasaeigt Die Grundzigeler Nanotechnologieverdendemnachyut
vermittelt, Anwendungsgebietend Chancen werden deutlicGeringer ist der W&-
senszuwachs b&isiken und offeneé Fragen der Nantechnologiesowie Aushi-
dungs und Studienopbnen(vgl. Abb. 24).

18 Vollstandige Penettian bei der InterneNutzung der Altersgruppe 1¥9 J. und nahezu vollsta
dige Penetration mit@ in der Altersgruppe 289 J.Nutzung privater Communityis der Alteis-
gruppe 1419 J. ist mit 87% und mit 80% in der AltersgruppeZ®0J. sehr hoch/gl. Busemann
K.: Ergebnisse der ARD/ZDBPnlinestudie 2013Wer nutzt was im Social Web#edia Perspelkt
venl7 (2013 H. 7-8, S. 391406.

19 Dies gilt insbesondere vor dem Hintergrund, dass bei derartigen Skalenfragen die negativen
Extreme (bei der 6e8kala: 6 teilweise auch 5) erfahrungsgeman eher selten genannt werden.
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Abb. 24: Von Besucherfinnen bekundeter Wissensstand vor und nach Besuch

Basis: Alle Teilnehmer/-innen an Vorher- und Nachher-Befragung; n = 279 .
Darstellung: Mittelwerte und Mittelwertsdifferenz BeSUCher/'mnen'Befragung

Bekundeter Wissensstand vor und nach Besuch
Mittelwertsdifferenz

1 = weil ich sehr viel 6 = weil ich gar nichts
1 2 3 4 5 6
Chancen und zukinftige Nach dem Besuch Vor dem Besuch
A . . 2,4 Differenz 1,9 .
Maoglichkeiten der Nanotechnologie
das, was Nanotechnologie -
. . . 2,4 Differenz 2,0
eigentlich ist
die heutigen Einsatzgebiete der -
2,3 Differenz 2,1

Nanotechnologie

Risiken und noch offene Fragen

. 31 Differenz 1,6
der Nanotechnologie

Berufe bzw. Studien-/Ausbildungs-

. . 33 Differenz 1,6
wege in der Nanotechnologie

Der Wissenszuwachs in den drei Subgruppen ist in &hnlicher Form auf der
folgenden Folie dargestellt.

N1.1: Wie schatzen Sie jetzt i nach dem Besuch des nanoTruck i lhr Wissen zu verschiedenen Bereichen ein?

Die Detailanalyse nach besuchten Formataeutlicht,dass der Wissenswachs

bei den intensiv persodnlich betreuten Workshops und Fihrungen dogahgéo3er

ist als bei defiOffenenTurfiT gleichwohl auch bei letzterer deutlich existérgl.

Abb.25.Ei nzi ge Ausnahme stellt das Thema ABe
sehr geringe Unterschiede zwischen den einzelnen Formaten, was sich mit den Be-
obachtungen des Evaluationsteams ded¢it Anschluss an die Workshops herrscht

oft allgemeine Aufbruchstimmungiinweise auf Informationsmaterialien zum The-

ma Berufe im Ausgangsbereich werden gar nicht mehrgealommen oder erfolgen

erst gar nicht.
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Abb. 25 Bekundeter Wissensstand vor und nach Besudhdifferenziert nach For maten

Basis: Alle Teilnehmer/-innen an Vorher- und Nachher-Befragung; n = 279 g
Darstellung: Mittelwertsdifferenz zwischen Vorher- und Nachher-Befragung Besucher/-lnnen-Befragung

Bekundeter Wissensstand vor und nach Besuch
Mittelwertsdifferenz

0 = kein Wissenszuwachs 5 = groRBer Wissenszuwachs
0 1 2 3 4 5
Gesamt. . . .
Chancen und zukiinftige | Wioklion 2,0
Méoglichkeiten der Nanotechnologie 1,9 ; JFuhitng 21
o9 9 Offene Tur 15
das, was Nanotechnologie vl : 2’; )
eigentlich ist ! ‘ ‘ 15 '
die heutigen Einsatzgebiete der 51 2’23
Nanotechnologie ! 16 '
Risiken und noch offene Fragen 16 1 61’8
der Nanotechnologie . 10 '
Berufe bzw. Studien-/Ausbildungs- 16 151’6
wege in der Nanotechnologie : ‘ : 14

Hier nur Differenz, zur besseren Ubersichtlichkeit

V2: Wie schatzen Sie jetzt i vor dem Besuch des nanoTruck i |hr Wissen zu verschiedenen Bereichen ein?
N1.1: Wie schétzen Sie jetzt i nach dem Besuch des nanoTruck i Ihr Wissen zu verschiedenen Bereichen ein?

Die Ergebnisse des Vorhk#MachherVergleicts passen setweitgehendzur Selbs-
einschatzungler Besuchesihnen inwieweit und in welchen Bereicheresiurch den
Besuch dazugelernt haben (v@bb. 26). Deutlich wird auch hier, daggisiken und
offene Fragen der NanotechnologieRelation weniger stark vermittelt werdéai-
lerdings geben noch 62% der Besuchenén an, zu deem Themen etwas dazaig
lernt zu haben), ebenso wAeisbildungs und Studienoptione@8%) (vgl.Abb. 26).
Auch derUnterschied im Wissenszuwachs je nach genutztem Faeigitsich,
wenn auch in geringeremndang als beim VorhefNachhefVergleich.
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Abb. 26: SelbsteinschatzungVissenszuwach$ differenziert nach besuchten Fornaten

Basis: Nachher-Befragung, alle Befragten; n = 405 .
Darstellung: Prozentwerte Besucher/-innen-Befragung

Selbsteinschatzung: In welchen Bereichen
hat man durch Besuch dazugelernt?

Gesamt
W Ja, dartiber habe ich was gelernt Nein
Chancen und zukinftige Workshop s 12 jrerrees .
Moglichkeiten der Fuhrung e 1A 185%:
Nanotechnologie Offene Tur 20)
das, was Nanotechnologie I S R T eeseenee, .
eigentlich ist e s £ 90% ¢
[ )
die heutigen Einsatzgebiete der T I .
Nanotechnologie [ :89%:
T 13 T
Risiken und noch offene Fragen I G T 31 freesenes .
der Nanotechnologie S s4 4264 162% :
s 44 ey
Berufe bzw. Studien-/Ausbildungs- L - 48 [ )
wege in der Nanotechnologie 7 S 66 $48% :
S 48 52 e

N1.2: Hat Ihr Besuch des nanoTruck Ihr Wissen zu den oben genannten Aspekten vergroRert?

Die im Vergleich zu den Chancaiso offensichtlich geringendermittlung von R-
siken deckt sich mit den Eindriicken ales Begehung / Teilnehmenden Bedbac
tung durch das Evaluationsteam. Eamschaulich&/ermittlung von Risiken gelingt
auf Exponatebene nur bedindie entsprechenden Ausstellungsstisikeli im
Vergleich zu anderen Bereichereher textastig(vgl. Abb. 27 und den Anhang zum
Evaluationsberichtundwerden von den Besucheénhen oft nur kurz gestreift und
insgesamt wnig beachtet.

Abb. 27: Beispiel: Texttafel zum Thema Risiko
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AKann s ei hierirgehdwo gu ledem sst, aber ich hab das jetzt nicht
wahrgenommen,istj@a uc h zi e ml i c[HitatBesacheHiml u | esen. i

Alch h2tt&omglraetesmehber Risikedn erfahre

Es stellt sich allerdings auch die Fragehad starker veranschaulichen8aporete
dersacichen Vermittlung des ThemasSowniRdesi kenf
eine bildhaftere Darstellung vermutlicerd Ziel der Anschaulichkeit starker Rec

nung tragen, aber mdglicherweise dem Ziel der neutraleérausgewogenen Darkte

lung entgegenwien, v.a. wennentsprechend tiefe emotionale Eindrieke ane-

renA L e ar kdmpleftsitferstrahlen wirdeh.nsof ern i st d-as Them
mittlungi auf Exponatebene eine Herausf ol

Auf Ebene der persénlichéKommunikation geheniel wissenschaftlichen Begleiter
auf Nachfrage (auch intensiv) auf Risiken der Nanotedgim®kin.

6.2. Anstol3en eines sachlichen, fundierten Dialogs

DernanoTruckiragtbei denerreichten Besuchemnenerheblich zur Meinungshbi
dungbei. Mehr als die Hélfte dedBesuchernnen ha (passend zum bekundetger
ringen bis nicht vorhandené&Vissensstandjor dem Besuch keine Meinuridper
Nanotechnologiedanachje nach genutem Formathur nochzwischen 9 und 2%.
In gleichem MalR3steigertder Besuch die positive Haltung zur Nanotechnologie
(vgl. Abb. 28).
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Abb. 28 Meinung zu Chancen und Risiken der Nanotechnologieorher i nachher

Basis: Alle Teilnehmer/-innen an Vorher- und Nachher-Befragung; n = 279 B her/-i Bef
Darstellung: Prozentwerte esucher/-innen-befragung

Ich sehe bei Nanotechnologieé

M Fast nur die M Eher die Keine Eher die Fast nur

Chancen Chancen Meinung Risiken die Risiken

Vor dem Besuch Workshop 54 6
Fuhrung 62 3

Offene Tur 57 4
Nach dem Besuch o B
16 U8

V4: Welchen Blick haben Sie bisher auf die Nanotechnologie?
N3: Welchen Blick haben Sie jetzt auf die Nanotechnologie?

Wie bereits im vorangegangenen Kapitel deutlichrdeypist eine der Starken des
nanoTruckder Alltagsbezug der gewahlten Beispiele, mit denen es gelingt, das ko
plexe Thema lebendig und spannend zu vermitteln. Dies wird noch einmal in der
Gesamteinschatzung der Besuctienen in Bezug auf die Vermittlustpistungen
desnanoTruckdeutlich. Und auch hier bestéatgjtheinmal mehrdass Risiken und
Berufsbilderin Relation weigerim Fokus standen (vghbb. 29).

Dass denanoTruckallerdingsLust macht, sich weiteaktiv in die @ffentliche) Ds-
kussion einzubringen, wird im Gesamtdurchschnitt auf eher maRigem Niveau ges
hen Dies musgedochauch im Zusammenhang mit dem bezogen auf die Gesamtb
sucherschaft auch eher mafigerundinteresse am Thema selbstrachtetverden

(vgl. Kap. 5, Abb. 16).
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Abb. 29: Vermittlungsleistungen ausBesucherfinnen-Sicht

Basis: Nachher-Befragung, alle Befragten; n = 405 .
Darstellung: Mittelwerte Besucher/-innen-Befragung

Die Ausstellung insgesamt ... 1 = stimme voll und ganz zu 6 = stimme tiberhaupt nicht zu
Gesamtl 2 3 4 5 6

hat mir gezeigt, wo N. in meinem Fihrung

Alltag eine Rolle spielt oder in 18 it

Zukunft spielen konnte ‘\

gelingt es, N. lebendig und spannend N

darzustellen. 2,0 £

stellt Chancen und zukinftige
Mdglichkeiten neutral und 2.3
ausgewogen dar

zeigt viele Moglichkeiten auf, wo ich
mich weiter zu N. informieren kann. 24

macht Lust, sich weiter Uber N.
auszutauschen bzw. sich in die 2,4 2,7
(6ffentliche) Diskussion einzubringen

stellt Risiken und noch offene Fragen 26 { A ;
neutral und ausgewogen dar ’ ! y

macht neugierig auf Ausbildungen/ 27 ;‘30 y
Berufe in der Nanotechnologie ’ ’

¥ Wert Aiihrungiisignifikant
groRer als Wert fOffene Tarfi
N9: Bitte geben Sie an, in wie weit Sie folgenden Aussagen zur Ausstellung insgesamt zustimmen oder nicht zustimmen. (und AVorkshopf)

Einen sachlichen und fundierten Dialog anzusto3en gelgmgnanoTruckinsoweit,
alsdasssachlicre undneutrale Informationen gegeben, Risiken niclisebwiegen,
zu Nachfragen aragegt und diese offen beantwortet werden

AEs wur de nunsédwmas einaireden, mantist auf unsere Interessen
eingeg a n g EZimat Besucherin]

Dass abemi der Breite e Anstol3 furdie Gesamtheit dd8esucherinnenerfolgen
konnte, sich aktiv ineinengesellschaftlichen Diskurs einzubringenscheinkaum
realistischvor dem Hintergrund der erreichten Kernzielgruppe Jugendliches-insg
samt Hier kann deAnspruch und das realistische Ziel adesmoTruckallenfallssein,
den Anteil bereits naturwissenschafthig@thnisch Interessiertafs potenzielle G-
logfuhrer zuerreicheri und auch dieseor allemlangfristig, etwavenn sie sich,
angeregt durch den Tely, tatsachlich weiter mit Nanotechnologie bedtlgén und
somitauf lange Sicht degesellschaftlichen Dialog mitgestaltésnd in der Tagibt
rund jedefr flinfte erreichte Bsucherfin an, sich weiter mit dem Thema Nandtec
nologie beschaftigeand seinerworbenes Wissen auch mit anderen teilen zu wpollen
bezogen auf Schilemnen will in etwa der gleiche Anteil weitere Informationen zu
Berufsfeldern suchen (vgl. Kap.1, Abb. 17 Intendierte Folgehandlungen der
Besucherinnen)
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6.3. Forderung Technologieaufgeschlossenheit, Begeisterung

wecken

Angesichts dein beiden vorangegangenen Kapitdhrgestelltefiergebnisse zur
Vermittlungs und Meinungsbildungsleistung kann deanoTruckin der Tat le-
scheingt werden, did'echnologieaufgeschlossenhaitsteigern und zum Tesbgar
Begeisterung zu weckeWor allem bei intensiv erreichten Besucherien im Réa-
men der starpersonlichbetreuten Fornte zeigt sich dieserfiekt:

ADi e Sche¢l er dashatenan gereeke' [Zsat Lehrer],

A D a dbstBwesprobieren, die Versucheette Wissenschaftler, gute A&tm
sphérei es hat mirinsgs a mt s e hr [Kitat Schgilerinp | | en . A

Es wird deutlich, dass der Truck eine grundlegdfidéihrung in die Nan@chnob-

gie erfolgreichleistet und anhand von praktischen und alltagsnahen Beispgtgn

wo aktuelle Anweadungsfelder sowie Chancen und Moglichkeiten dieser-Que
schnittstechnologie liegen. Der Wissensstand der Bestioherd ist im Gesatn
durchschnitin aller Regel sehr gering, ebenso ist die Meinung zum Gegenstand noch
wenigausgepragt. Der Besuch tragt jedoch nachweisliciVieinungsbildung bei

und steigert die grundsatzlich offene und positive Haltung zur Nanotechnologie.

6.4. Beitrag zu Nachwuchsfor derung und Qualifikation

Einen Beitrag zu Qualifikation und Nachwuchsférderung der Kernzielgriippe
gendlicheleistetdernanoTruckeinerseitsndirekt dadurch, dass durch seine Bxp
nate und Formate das Intese bei jungen Besuchaénhengeweckt bzw. gateigert
wird. Dariiber hinaus sind unter den besuchenden Scinitherii je nach besue
tem Formati zwischen 8 und 28%, die eine MINBerufswahl anstreben, zwischen
3 und 6% kodnnen sich sogar einen Weg in der Nanoteaieaelbst vorstéen.
Diese Grupp wird (wiederum abhéngig vom besuchten Forndatch den Besuch
Uberwiegendn ihrem jeweiligen Wunsch nochrenal bestéark{vgl. Abb. 30).
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Abb. 30: Bestarkung eines naturwissenschaftliciechnischen Berufswunschs

Basis: Nachher-Befragung, Schiler/-innen; n = 246 B o Bef
Darstellung: Prozentwerte esucher/-innen-Befragung

Intendierte Folgehandlungen i Berufswahl

Ich werde ... M Ja Vielleicht Nein
eine Ausbildung / ein Studium im Workshop 44 52
Bereich Nanotechnologie machen
Fiihrung 20 78
Offene Tur 52 43
eine Ausbildung / ein Studium im 46 34
naturwissenschaftlich-technischen Bereich 8 | o 0
machen
43 31
Basis: Nachher-Befragung, Schiiler/-innen, die eine Ausbildung /
ein Studium in Betracht ziehen (s.0.); n = 157
W Ja Nein Keine Angabe / weil3 nicht
Workshop 19
Hat lhr Besuch des nanoTruck
Sie in Inrem Wunsch bestarkt? Fihrung
Offene Tir 26

N11: Was von dem Folgenden werden Sie i vielleicht i tun?
N12: Hat Ihr Besuch des nanoTruck Sie in lhrem Wunsch bestéarkt?

Was jedochden ganz praktischen ukdrzfristigenEinfluss angehthleibt der
nanoTruckaktuell unter den Mdéglichkeiten. In den vorangegangenen Kapiteln wurde
mehrfach deutlich, das®ikreteHinweise aufAusbildungs und Studienmdoglia-
keiten (angesichts der Zielsetzung!) zu wenig im VordergstelenVertiefende
Informationsangebotsind zwar vorhander{yer, Display am Ausgangyjringen
abernicht stark genug durdbzw. werden vielfach gar nicht bemerkt. Audib Be-
treuer geben Infonationen zu AusbildungtStudienmdoglichkeitefabgestuft as-
fuhrlich je nach Format) zwar bei aktiver Nachfrage und im individuellen Ealkze
sehr ausfihrlich whengagiert (bis hin zum Angebot, fir weitere Fragen pkfait
zur Verfigung zu stehenerdenziellabereher am Rande und nicht durchgangig.
Auch systematische Verweise auf vorhandene fundierte Informaqtiehen (Flyer
zu Berufen am Ausgang, aber auch vertiefende Informationen im Intemrielyen
eher venig.

AEs wurden kei tlicakeitarugerannt udduverggsimeP dig-B
rufe an sich.fl [ Zitat Besucher/
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7. Folgehandlungen, Veranderung von Einstellungen

und Ve rhalten

Die Befragung der ehemaligen VeranstaltungspartnenaesTruckbelegt, dass der
Besuch desanoTrucknicht nur mehrheitlich inhaltlichzusammemnit den Zig-
gruppen vorbereitet wurde (vgl. Ka§), sondern in noch h6herem Mafi@gchbere
tetwird. Dies giltnach eigenen Angabédir 82%derPartner, die denanoTruckm
Schulkontext angefragtabenundimmerhinnoch fiir41% derPartner, die den
nanoTruckin einem anderen Kontegringesetzt haben

7.1. Impulse in die Institutionen der Veranstaltungspartner

Daruberhinaus setzter nanoTruckaber auclauf mittlere bis langfristige Sicht nach
Angabender befragten Veranstaltungspartimapulse innerhalb der anfordernden
Institutionen Insgesamt hat mehr als jedigtte InstitutionbereitsAktivitaten ang-
stofRen, um die Auseinandersetzung mit Nanotechnologie nachhaltig zu fbedern,
knapp einem weiten Drittel ist dies geplant (vghbb. 31). Am haufigsten genannt
werdendie Anschaffung weiterefUnterrichts)Materialiensowiedie Ausrichtung
weiterer vermittelnder bzw. informierender Veranstaltungen Thema Nanotée
nologieinnerhalb der Institution.

An dieser Stellavird also auch deutlich, dass denoTruckdie inhaltliche Ause
nandersetzungangetrieben durch die erreichten Multiplikatofiewveiter beférdern
und somit zumindest langfristig auch einen Beitrag zum weiter@iog leisten
kann.
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Abb. 31: Folgeaktivitaten in den Partner-Institutionen

Basis: Alle Befragten; n = 134 . .
Darstellung: Prozentwerte Befragung ehemalige Projektpartner

Folgehandlungen innerhalb
der Institution

W Ja, wurde Ist geplant M Ist nicht geplant Keine Angabe /
gemacht weild nicht
Anschaffung (weiterer) Lehr- bzw. 19 23

Infomaterialien zur Nanotechnologie

Schaffung von Angeboten zur Fortbildung
bzw. zur Ausweitung der Kenntnisse im 12 24
Bereich Nanotechnologie

Ausrichtung weiterer Veranstaltungen 15 23
zum Thema

Bildung von Arbeitsgemeinschaften 23

Gesamt 9 19
(Mind. eine der obigen Aktivitaten)

w I
w

F9a: In welcher Form hat der Einsatz des nanoTruck in Ihrer Institution zu weiteren Handlungen geftihrt?

Diese nachhaltigen Folgeaktivitaten werden maf3gektichrgetrieben durch das
personliche Interesse der Verantwortlictloen den Partnerinstitistnen welches aa-
log zu den Ubrigen Besuchanhen durch das Erleben desnoTruckdeutlich befd-
dert wirdund sich unter andem in der starken Nutzung vomiihe-Angeboten zum
nanoTruckaulBertvgl. Abb. 32).

Abb. 32: Weitere Beschaftigung derVeranstaltungspartner mit Nanotechnolaogie

Basis: Alle Befragten; n = 134 q .
Darstellung: Prozentwerte Befragung ehemalige Projektpartner

Folgehandlungen:
Informationsverhalten Projektpartner

M Bereits (wahrscheinlich) M (wahrscheinlich) Keine
getan noch tun nicht tun Angabe /
weild nicht

Nanotechnologie weiter vertieft?
Nutzen Sie weiterhin die Website des .
NanoTruck oder andere Themen-Webseiten?

75% der Mehrfacheinsetzer haben das schon gemacht

Nutzen Sie soziale Medien, um sich weiter
- - ) 31 14
Uber den nanoTruck zu informieren?

F9c: In welcher Form hat der Einsatz des nanoTruck bei Ihnen selbst zu weiteren Handlungen gefiihrt?
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7.2. Impulse bei Primarzielgruppen

Nachhaltige Veranderungen bei den Priméarzielgrogpe Falle der befragten Rar
ner vorrangig Schilethnen) kénnen im Rahmen died&raluationaufgrund der
knappen zeitlichen Vorgabetr indirektbzw. per Fremdeinschéatzuegnittelt
werden: Partner, die dies einschatzen kénneh. (olach wie vor mit der Zielgruppe
in Kontakt stehen), berichténanalog zur bekundeten Absicht der Baserfinneni
in Bezug auf ihre jeweilige Zielgruppatsachlichn hohem M&e vonlangfristig
gesteigertem Interesse an Nanotechnologig weitereBeschaftigung mit demMa-
terialien der Initiativgvgl. Abb. 33).

Deutlich wirdan dieser Stelle auch, dass fur die Initiative hier eine gro3e Chance
besteht, diese grundsatzliche Bereitschaft zu fordern, indem Angebote anenveit
Beschaftigung nicht nur bereitgestellt, sondern auch aktiver vermarktet werden. Wie
die Ergebnisse ziBekanntheit und Nutzung der begleitenden Punt insbesoret

re OnlineMaterialen jedoch zeigten, liegt hier aktuell noch Potenzial brach (vgl.
Kap.0).

Abb. 33 Von denPartnern bestétige Folgehandlungen der Zielgruppen

Basis: Alle Befragten; n = 134 . .
Darstellung: Prozentwerte Befragung ehemalige Projektpartner
Folgehandlungen der Zielgruppen

Bewertet

) . durch x% M Ja, hat die Zielgruppe getan Nein
Meine Zielgruppe hat ...

ein gesteigertes Interesse an - o1
Nanotechnologie gezeigt

sich mit den erganzenden Lehr-

und Infomaterialien der Initiative -
nanoTruck beschaftigt

vermehrt die Absicht gedulZert,
eine berufliche Laufbahn im

Bereich Naturwissenschaft Q [
/Technik oder speziell im Bereich

Nanotechnologie einzuschlagen

F9b: In welcher Form hat der Besuch des nanoTruck bei lhrer Hauptzielgruppe im Anschluss zu weiteren Handlungen gefiihrt?
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8. Fazit und Empfehlungen

Die Initiative nanoTruck erreicht ihre zentralen Ziglesbesonderauf dem Feld der
Vermittlungsleistungenin hohemMal3e: Mit einem sowohl dem Gegenstand ddan
technologie als auch den wichtigs@&elgruppen angemessenen, zielfihrenden m
dularen Angebot von Formaten und Informationen gelingt es der mahikesid-
lung, qualitative Intensitat und Tiefe mit quantitativer Reichweite und regionaler
Abdeckung zu kombiniereruf diese Weise werdericht rur die Zielgruppender
Ausstellung(insbesonderdie Kernzielgruppe Jugendliche und junge Erwachsene
erreicht, sondern auckveitgehendlie intendierten Wirkungen egt.

Zentrale Vermittlungsziele werden erreicht

Der nanoTruck ist im Beobachtungszeitraje Halbjahr an ca. 100 Tagen und 40
Standorten im Einsatz und erreicht dabei durchschnittlich etwa 50.000 Besucher/
-innen in ca. 400 Veranstaltung®abei liegen etwa 60% der Standorte an Schulen
oder Hochschulen und sprechen damit vor allem die Kelgraippe an, die Ubrigen
dariiber hinaus auch verstarkt eine breitere (f@défentlichkeit.

Die Evaluationsergebnisse belegen, digsBesuch desanoTruck in der intendie

ten Weise positive Wirkungerei den Besucherhnenerzielt So fihrt der Besuch
durchgehend zu einem Wissenszuwachs bezlglich Nanotechnalagech gelingt

es in hohem Mal3e, dufgeschlossenheit gegeniber @echnologiezu steigern

und mit einer positiven Einschatzubgztglich inreMoglichkeiten zu vebinden.

Diese Vermittlugsleistungemasieenauf einer(in den Grenzen der komplexeraM
terie) verstandlichen, zielgruppengerechten, offenen und neutralen Informationsve
mittlung, zu der insbesondere die wissenschaftlichen Betreuer vor Ort einen-erhebl
chen Beitrag leisten.

Sowdl bei Besuchesinnen als ach bei Projektpartnern verstarkt denoTruck
Besuch bzwdie Zusammenarbeit das Interesse an Nanotechnologie und-MINT
Themen Rund jedér flinfte Besuchesin bekundédie Absicht, sich im Nachgang
weiter mit dem Thema auseindersetzen zu wollen; ehemalige Projektpartneébest
tigen, das eine solche Auseinandersetzung auch in der Tat mehrheitlich stattfand.

Qualifikation und Nachwuchsférderung zu dezent und nicht

nachhaltig

Aus den genannten Vermittlungsleistungen lasst aideiten, dass der nanoTruck
indirekt auch einen Beitrag zur Erreichung des Ziels der Qualifikation uniak Nac
wuchsforderung leistet. Zugleiddestarkter mehrheitlich bereits interessie8eti-
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ler/-innen in ihrer Absicht, eennaturwissenschaftlickechnschen Berufsweg et
zuschlagenAngesichts der klar formuliertefielstellung der Initiative fir diesen
BereichstehenAusbildungs und Studienmdéglichkeiteallerdings nsgesamzu we-
nig im VordergrundVorhandene weiterfihrende und themenspezifiscfeemai-
onsangebotdringen nicht stark genug durch, awsifolgen zu weniglurchgéngig
und systematischktive Hinweiseauf dieselnformationgjuellen (Print und Web).

Risikodialog im Zielkonflikt

Mit dem Anspruch einefPlattform fiir den Risikodialdg b aef sicndidnitiative
nanoTruckzudemin einem Zielkonflikt:Einerseits will & Technologieaufgeschde
senheitfdrdern(wassehr gut gelingt), auf der anderen Seite aber aucRidiken
anschauth vermitteln. Dies gelingt insoweit, als sachliche, offeind neutralent
formationen gegeben und Risiken nicht verschwiegen werden. Einen breiten Anstol3
fur die Beteiligung am gesellschaftlichen Diskurs zu liefern, ist fiir nanoTruck schon
mit Blick auf die Uberwiegend erreichten Zielgruppen, ihre Vorkenntoisddnte-
ressenlagen nicht realistisch.

Auch stehenktuell Risiken wie die Evaluationsergebnisse zeigeaicht im Vorde-
grundder VermittlungsbemihungeBiesesThema geht aufgrund seiner dezent
sachlichen und Uberwiegen textorientierten Vermittlung alermiBesuchern weigg
hend vorbei?° Eine bildhaftere, emotionalere Darstellung von Gefahren und Risiken
in den Exponaten dagegen wirde die Gefahr mit sich bringen, alle Ubrigendnform
tionen zur Nanotechnologie mit von Unsicherheit und Angsten dominigiteini-

ckeni speziell bei jingeren Besuchémheni zu Uberstrahlen. Das Gesprach mit
denwissenschaftlicheBegleiten, dieauf Nachfragdauch inensiv)darauf eing-

hen, realisiert schon heute eine der mdglichen Losungen #ies#ikts.

Kommunikative Vernetzung steckt noch in den Kinderschuhen

DernanoTruck hat aufgrund seiner im Rahmen dieser Evaluation sichtbar geword
nen vielschichtigen Attraktivitat fir (junge) Zielgruppen, Multiplikatoren, Partner
und Offentlichkeit ein hohes Potenzial, seinesBbaften auch nachhaltig in dee j
weiligen Netzwerke zu kamunizieren. Hier sind neben den Veranstaltungspartnern,
Printmaterialierund Pressearbeit vor allemnline-Kanalewichtig.

Die insgesamt bereits attraktivadiinformative Website sowiie 2011gestarteten
SociatMedia-Aktivitdten verzeichnen steigenddutzerzalen, allerdings mit relativ
geringerDynamik,im Falle der Website ist zudem ddeitzungsintensitatiicklaufig.
Allein aufgrund der jahrlich erreichtestwa100.000Besuchernnen, von deen

20ygl. Anhang EvaluationsberichtDetailbeobachtungen uriinregungen, S.6 f.
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jederfr Funfte weiter am Thema bleiben will, kann aber geschlossen werden, dass
das Potenzial, diese Uber Onlikkedien weiter an den Truck zu binden und zur |
haltlichen Auseinandersetzung B.mit Berufsmaoglichkeiten)reuregen, grol3er ist,

als akuelle Nutzungsraten zeigen. Dimline-Kanéle bieten eine ideale Plattform:

fur die deutliche Ausweitung von Bekanntheit und Reichweite in den Zielgruppen
aufgrund ihrer flachendeckenden Verfugbarkeit; fir nachhaltige Konkation mit

den Zielgruppen unthren Netzwerken aufgrund ihrer standigen Verfugbarkeit; fur
permanenten Austausch und Feedback aufgrund ihrer Interaktivitat und fir verstarkte
und dauerhafte Bindung an die Initiative nanoTruck aufgrund ihrer technischen Ve
netzungsmglichkeiten.

Bishea fehlt eine erkennbare Stratedie OnlineMedien dieaber unabdingbaar-
scheinf um die angesprochenérna bereits durch den persénlichen Kontakt im
Truck selbst bereits gehoberieRotenzialesystematischesiuchnachhaltignutzen
zu kdnnen.

Zentral e Empfehlungen  zur O ptimierung

Aus den Ergebnissen leiten sich drei zentrale Empfehlungen ab:

l.lnterne Kl2&rung der Gewichtung der Zi

Begest er ung weckenfi und ARisiken anschaul

Es istim Kreis der Initiatoen und Verantwortlichen zu klarewelche Rdéle genau

das Themdrisikenbzw. Risikodialog zukinftig bei den Exponaten und insbesondere
im Rahmen de¥ermittlungsformate (hier sind die einfacheren Stellschraubpie}

len soll De facto bzw. in der praktiseh Umsetzung ist dieses Ziel momentan dem

Ziel ATechnologieoff enheiutergedtdneizidss / Beg:

kutieren ist, ob diese in der Praxis bereits erfolgte Schwerpunktsetzung demintenti
nen des BMBF entspricht oder ob ggf. Anpassuragger Ergédnzungen zur Vermit
lung des Thema vorgenommen werden sollen.

2. Studien- und Ausbildungswege starker in den Vordergrund ricken

Dies kannin Truck selbst durch Exponate, Begleitmaterialien wie auch verbal durch
die Begleiter und durch aktiveres Veigen auf weiterfihrende Informatien in
Printform sowie insbesondere auf die begleitenden Ow#limgeboteerfolgen.

Zu prufen ist hier auch, inwiewadie Gruppe der erreichten Lehrenhen durch
systematischere (Nagbetreuungn ihrer wichtigenMultiplikator-Funktion bestarkt

werden k°nnen, das Thema wed neeniinzdi ¢€r K

Dies kann etwa im Sinne eines nachhaltigeren kommunikativen Austauschsrund Ve
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sorgers mit(fur den Unterricht nutzbaren) Informationen und Mategialjeschehen

oder auctauf demwWege der (OnlingQualifizierung besonders interessiertehLe

rerik nnen zu ANanoexpertenfi, die dieses Wis
in denUnterricht einbringen kénen.

3. Starkere Vernetzung des Trucks mit der digialen Welt

Zum einen sollte di®Vebsitedes nanoTruck zukiinftig auch die Priméarziefyrel
Jugendlicheansprechen durdtiie Bereitstellung eindeutig zielgruppenspesshe
und anlassbezogenmhalte und Zugriffsméglichkeiten, orientiert an Bedarf und
Interessen (Inhalte, Berticksichtigung von Webnutzungsr Designvorlieben
usw.) Aktuell stellt sie eine Selbstbeschreibung der Initiative dar und sprisht au
schie3lich Multiplikatoren und Veranstaltungspartner an.

Dariberhinaussollten die vorhandenedodal-MediaKanale(facebook, Yoliube,
Twitter) systematisch ausgebaut werdemdie einmalvor Ort im Truck erreichte
junge Zidgruppen an das Thema zu bindenhbewwsds und prasent zu halten und
nicht zuletztum die Suchmaschinenwahrnehmung der gesa@tdime-Aktivitaten
von ranoTruck (deutlich) zu steigern.

Wichtigste Komponentén diesem Zusammenhang @é Vernetzung alledigitalen
nanoTruckAngeboteuntereinandemi t dem Zi el , ei mitie-i genes
tensiver Verdrahtung nach aul®ninstalleren Dies betrifft den wechselseitigen
(technisch realisiéen) Verweis alle©Online-Angebot untereinander, ebenso aber
auch maglichst zahlreiche und intensive Verknipfungen mit dem nanoTruck selbst,
indem z.B. aktueles Wisseraus dem Truckn die Kande eingespielt wirdUmge-

kehrt sollten aber auctie OnlineAngebote vor Ort (starker) beworben und etwa
mittels QRCodes eineidekte Verbindung (fir Handys und Tablets) geschaffen und
evtl. sogar interaktiv (im Rahmen von WorkshopB 2.eingesetzt wielen.

Ein solches System, erfolgreich installiéenneinehohe Dynamik fir eine sich

weiten Teilen selbst (durch Nutzung ohne weiteren Input) verstarkende Netzwer
kommunikationentwickeln.
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9. Anhang

9.1. Quellenverzeichnis

Konzepte, Projektberichte, Hintergr und

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschuiiysg.): Aktionsplan Nao-
tecmadogie 20157 Bonn, Berlin 2011

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschung (Hrsg.): Die Hightech
Strategie fur Deuthland.i Bonn, Berlin 2006

BusemannK.: Ergebnisse der ARD/ZDfOnlinestudie 2013Wer nutzt was im
Social Web?Media Perspektivefhi7 2013 H. 7-8, S. 391406.

FLAD & FLAD (Hrsg.): 1.Ha |l bj a hr e s manoTruckhTreffutktiNam- A

wel teni. Mobile I nformati ®Hesdklsampagne zu
berg2012

FLAD & FLAD (Hrsg.): 1. Halbjahresbericht 2018nanoTrucki Treffpunkt Nar-
wel teni. Mobile I nformati d Hsokdampagne zu
berg2013

FLAD & FLAD (Hrsg.): 2. Halbjahresbericht 2012nanoTrucki Treffpunkt Nar-
we l t e n @ InforMatidmnskdmpagne zur Nanotechnologielerolds-
berg2012

FLAD & FLAD (Hrsg.): 2.Ha | bj a hr e s manoTruckhTreffutktiNam- A
wel teni. Mobile I nformati d Hsokdampagne zu
berg2013.

FLAD & FLAD (Hrsg.): Finales Angebot irRahmen der Ausschreibung fir einen
Dienstleistungsauftradpialogorientierter Ausbau und Fortfihrung einer mobilen
Informations und Bildungskampagne zttanotechnologiei Heroldsberg2010

FLAD & FLAD (Hrsg.): nanoTrucki Treffpunkt Nanowelten. HighteeStrategie.
Projektprasentation. Heroldsberg 2014

FLAD & FLAD (Hrsg.): Zwi s ¢ h @an®leuckii Tcrhetf.f pAunkt Nanowe
Mobile Informationskampagne zur Natechnologiei Heroldsberg 2011
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Offentlichkeits - und Pressearbeit Initiative nanoTruck

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschuiitysg.):nanoTruckll Fort-
setzung der Kampagne. Social Media Alkéiten im Rahmen deanoTruck
Kampagnei Bonn 2012

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschuiitysg.): Entscheidung tber
eine Fortetzung denanoTruck-Kampagne des BMBF. Bonn 2010

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschuitiysg.): Dialogorientierter
Ausbau und Fortfuhrung einer mobilen Informatiomsd Bildungskampagne zur
NanotechnologieVerotffentlichung im Amtsblatter EU, ABI. Nr.: 2010/S 82
123496 vom 28.4.2010

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschuiiysg.): Ansturm auf den
nanoTruck Mobile Dialoginitiative zur Nanotechnologie ist Publikumsmagnet.
Pressemitteil ung nanalruckEr fBJomd@®l®@ a mpagne

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschuitysg.): BMBF Social Me-
diai Leitlinien.7 Bonn 2012

Onlineprasenzen der Initiative nanoTruck

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschui@§11):nanoTruck- Treff-
punkt Nanowelterhttp://www.nanotruck.d¢14.04.2014)

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschui@11):nanoTruck- Treff-
punkt Nanowelten ist bei Facebodiktp://www.facebook.comanoTruck
(14.04.2014)

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschui@11): @anoTruck bei
Twitter. http://www.twitter.com/nanoTruckl4.04.2014)

BMBF i Bundesministerium fur Bildung und Forschu@§11):nanoTruck-
Treffpunkt Nanoweltemvei YouTube:http://www.youtube.com/nanoTruckonTour
(14.04.2014)

Dartber hinaus wurden samtliche Origizalgange zu verwendeten Analysetools
zur Verfigung gstellt:

PIWIK http://tracking01.nanotruck.de/

Facebook Insights https://www.facebook.com/nanoTruck?sk=insights
YouTube Analytics https://www.youtube.com/analytics?0=U

Twitter https://twitter.com/nanoTruck
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Presseresonanz

FLAD & FLAD Communication GmbHPressespiegelanoTruck2011 © Ausa-
ben,April bis Dezember).

FLAD & FLAD Communication GmbH: Pressespieg@noTruck2012 (2 Aus@-
ben,Januar bis Dezember)

FLAD & FLAD Communication GmbHPressespiegelanoTruck2013.(12 Aus@-
ben,Januar bis Dezember)

FLAD & FLAD Communication GmbH: PresspiegehanoTruck2014 (2Ausga-
ben,Januamund Februar)

9.2. Detailbeobachtungen und Anregungen

Die in diesem Anhang zusammengefassten Beobachtungtihée zum einen aus
lllustrationen zu im Bericht genannten Anregungen, zum anderen aus Detail
Beobachtungeim Truck, die in Teilen den raumlichen Gegebenheiten/Grenzen,
dem hohen Besucheraufkommen und der damit verbundenen hadrespBehung
insbesondere der Han@n Exponate sowie der anspruchsvollen Technilgem
Exponate geschuldet sind.

Auch wenn es filden Truck und seine Exponate nur geringen Spielraum ffir (au
wandige) Umbauten gibt, erscheint es dennoch sinnvoll, wennBgedmchtungen
der Initiative naoTruck und dem Begleitteam bewusst sind. Einzelne Anregungen
sind u.U. auch recht einfach umztemsn.Die Hinweise beziehen sich auf folgende
Aspekte:

1. Erreichbarkeit und Sichtbarkeit von Ausstellungssegmenten und Exponaten
2. EDV-abhéangige Exponate
3. Textlastige Exponate

4. Nandechnologiem Dialog- Vermittlung von Risiken

1. Erreichbarkeit und Sichtbarkeit von Ausstellungssegmenten und Exponaten

Die Besucherinnen sind grundsétzlich erst einmal Uberwaltigt von den v.a. opti

schen Eindriicken des nanoTruck. Dies falrstarkt durch hohen Andrargu

gewissen Orientierungsschwierigkeiten mat dendenz zu Exponaten, die beson

ders- optisch- hervortreten oder dorthin, wo schon viele Besuchende sind. Kleine
bzw. unscheinbare Hinweise und Texte werden dabei oft Ubersehen. Wo immer még-
lich versuchen die Betreuenden dies durch verbale Hinwefzefangen- sie kon-

nen aber nicht jeden durch die Ausstellung geleiten.
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Hinzu kommt der sog. Supermarkffekt?’: Die iberwiegende Mehrheit der Besu
chertinnen wendet sichohne entsprechenden Hinweiam Eingang nach rechts,
das Ausstellung&onzept siét jedoch einen Rundgang im Uhrzeigersinn links be
ginnend vor. Eventuell kann hier durch zusétzliche Hinweise im Eingangsbereich
(Boden, Treppe) Abhilfe geschaffen werden.

Abb. 34: Ein Teil der Besuchenden nimmt den Ausstellngsteil in der oberen Etage nicht wahr

Aufgrund des sehr dezenten Hinweises auf die Fortsetzung der Ausstellung in der
oberen Etage wird Besuch&nnen der offenen Formate nicht immer bewusst, dass
sie die Treppe benutzen @m/sollen und oben ihren Rundgang fortsetzen kénnen.

2 Supermarkte, Einkaufsmarkt@iscounterusw.haben den Durchgartdyrch ihre Ladenlokalé basierend auf Verligns-
studien- stetsrechts beginnend im Gegenuhrzeigersinn organi§ise Orientierung entspricht also einer natirlichen
menschlichen Neigung und wird durch standige Uliuimg Supermarki noch verstarkt.
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Abb. 35: Einige Exponate / wichtige Elemente sind eher versteckt und z.T. schwer erreichbar

Der im Truck naturgemalf begrenzte Raum macht Kompromisse unumganglich, die
sichaber fur einzelne Besucher(gruppen) recht unterschiedlich auswirken kénnen:

1 Links: Eine Stehleiter hilft Kindern an die oberen Exponate heran

1 Rechts: Erwachsene miuss(t)en hier niederknien, um durch das (kleineu*Bulla
ge" in ca. 50 cm Hohe das eigentlidiigponat sehen zu kdénnen

2. EDV-abhangige Exponate

Ein guter Teil der Exponate besteht im Kern aus Rechnern, die via Bildgoitirm
TouchscreesTechnologie in bunten, teils bewegten Bild®&leugierde wecken und
die Modichkeit vertiefter Beschaftigung durchentgeleitete Darstellung voniBe

spielen und Subthemen bieten.

1 Auffallig war wahrend der Beobachtung die reldtaufige Notwendigkeit von
Neustarts oder ahnlichen Eingriffen an dies&thneiExponaten durch died3
treuer im laufenden Betrieb

9 Nicht Gberallwird deutlich, dass eine Touchscregaedienung moglich bzw.re
forderlich ist

1 Zudem gab es Funktionsstdrungen (bei einem ExipAaaosfall) bei einzelnen
Touclscreens (reagieren nur sehr schwerfallig auf Nutzerinteraktion bzw. erfo
dern eine ganz bestimmittandhabung), was die Nutzung dieser Exponate durch
Besuchernnen- insbesondere der jingerestark einschrankt, die nach wen
gen Versuchen weiter gehen
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3. Textlastige Exponate

Abb. 36: GroRe Texttafeln werden von vielen Baschern kaum beachtet
wn

Bundesministariym
fir Bildung o
und Forschung

NanaT7

SUETtnunktn o

Der Einsatz solcher Tafeln ist sicher auch desdingen der Darstellungomplexe
Sachverhaltauf begrenztem Raugeschuldetdie Textesindaberteilweisedeutlich
kirzbar bzw. in (weiteren) Teilen vislioder akustisch vermittedin

Beides wird hier versuchDie grafische Systematik der Tafel ist Gbersichtlich und

durch Personenabbildungen auch ansprechend, dennoch ist zu beobachten, dass nur
wenige Besuchetihnen mehr als einen kurzen Blick auf die Tafel werfen (soweit
erkennba auf den Titel und di dieNkRiGupgadiet e @ mi t
Texte zu lesen, ist sehr gering, die (optisch auch aufgrund der GroRRe der Tafel hoch
erscheinende) Textmenge schreckt offenbar ab. AucH &kusstik-Glocke"ist vor-

handen wird aberkaum genutzt, da fur viele Besuchemien nicht erkennbawird,

dass es sich um ein (nutzbares) Exponat handelt und wenn, dann werden Bedienung
und- bei meist sehr kurzer Nzung- Inhaltbzw. Zusammenhangcht deutlich.
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Abb. 37: Mdglichkeiten zu Visualisierung und knapper Beschreibung werden z.T. nicht genutzt

a@ zehn Prozent alles
G!’jterz bestehen aus
Falschungs MEBERINden sind Schaden
den in Hohe von 200

Med| die ebensmittelkennzeichnung sind
<ichtige Themen furdie Sicherheit vonerbraucherinnen
und Verbrauchern. Markierungen und Etiketten auf Basis der

Nanotechnologie kénnen hier einen Schutz bieten, der nur schwer
2u Uberlisten ist. Nanotechnologie im Marken- und Produktschutz
zielt darauf ab, Produkte.und Marken wirkungsvoll zu markieren, Fil-

schungen zu erschweren und Produkte wihrend der Herstellung und -

im Wa'renstrom auf ihre Echtheit oder weitere Merkmale (z. B. Halt-
barkeit) zu kontrollieren. Dies geschieht z. B. durch blickwinkel-

abhangige.Earbschichten, unsichtbare Markierungen oder leuch-
tende'Naneoteilchen. _— s

Entsprechende Anwendungen ergeben sich in den Berei-
chen Markenartikel bei Automobilen, Mode, Telekommu-
nikation und Unterhaltungselektronik sowie Soft-
ware. Weitere Einsatzgebiete sind Dokumente,
Ausweise, Kreditkarten und Geld sowie
Lebensmittel- und Arzneimittel-

verpackungen. -
7

-

~

Gelegentlich finden sich Textexponate in verschachtelter Behdrdensprachelmit zah
reichen Redundanzen: Leicht visualisierbares (le@pelsweiseSicherheits
Etiketten, oderVerpackungen) wird teilweise umstandlich umschrieben.

4. nano im Dialog- Vermittlung von Risiken

Di e AMMaamlddigbesteht zu einem hohent-Anteil
eckigeundorangefarbene runde Tafeln), die sichaltlich nicht ausschlie3lich auf

Risiken der Nanotechnologie bzw. Risikoforschung beziehen.

Dazu enthélt sie (zum Zeitpunkt der Beobachtung) zwei problematische Exponate:

Der Touchscreen (Nte-Links) war bei Beobachtungtekt, der "InfeKreis" (Mitte-

Rechts) bestehtus enem HandsOn, welches der Interaktion der Besuchiaren

lediglich mit dem Zielbedarf, weitere Texte erscheinen zu lassen. Dies erhéht die
Rezeptionsschwelle unnétig.

5¢



(om-X o prognos

Abb. 38 Risiken bzw. Risikoforschungerscheinenauf Exponatebene eher dezent und vertextet

-
Dialoc

h "| g
gsvollerUmgang Sicherheitsforschung

Abb. 39: Die Rezeption eher erschwerendes Hand3n Exponat

Erst dieKontaktherstellung mit dem Stiftd& die eigentlicheri textlicheni Inhdte
des Exponats erscheind#inzu kommt:Nicht jeder/jedem Besuchen wird Klar,
dass das so ist undewdas Hand©n zu bedienen ist uncedinhalt betriffteherNa-
notechnologie allgemein, nicht Risiken.
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